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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  108 часов, 3 зачетные 

единицы. 

Форма промежуточного контроля в семестре – экзамен. 
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Краткое содержание курса 

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля). 

1. Этика, ее сущность, категории. Понятие профессиональной этики: 

- этика, ее сущность, категории. Профессиональная этика как наука и 

проблема практики. Понятие морали и профессиональной морали. 

Зарождение и развитие профессиональной морали журналистского 

сообщества. Формирование профессионально-этических взглядов.  

Этапы развития профессиональной этики: 

- индивидуальная, групповая, общественная мораль. Их взаимосвязь, 

противоречия в процессе функционирования в обществе. Групповая 

мораль и этика. Цели и содержание групповой морали. Социально-

историческое содержание групповой морали: кодекс чести дворянина, 

мещанская мораль, профессиональная этика различных 

профессиональных групп. Социально-профессиональные группы как 

предмет морально-этических отношений.  

2. Профессиональная журналистская этика и предмет ее регулирования: 

- предмет регулирования и его важнейшие элементы. Социальное 

понимание роли и задач журналистики. Журналистский текст как 

предмет профессиональной этики, требования к журналисту как к его 

создателю. Особый аспект в профессионально-этических отношениях: 

регулирование отношений журналистов с аудиторией и контроль 

внутрипрофессиональных отношений. 

Правовое регулирование PR-деятельности: 

- акты информационного законодательства. Направления правового 

регулирования отношений в области массовой информации.  

3. Аккредитация: понятие и значение. Системы и проблемы аккредитации в 

РФ. Виды аккредитации.  

– нормы ФЗ «О средствах массовой информации», касающиеся 

процедуры аккредитации журналистов СМИ. Система аккредитации 
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журналистов в России и за рубежом. Основные проблемы в области 

аккредитации журналистов. Виды аккредитации. Ограничения доступа к 

информации в процессе аккредитации.  

Освещение деятельности органов государственной власти СМИ: 

- открытость информации органов государственной власти и местного 

самоуправления. Государственные федеральные СМИ: определение. 

Информационные программы: определение. Нормы ФЗ «О порядке 

освещения деятельности органов государственной власти в 

государственных средствах массовой информации».  

4. Законодательство, регулирующее рекламную деятельность в РФ: 

- основное содержание ФЗ «О рекламе». Правовое регулирование 

отдельных видов рекламы. Договоры в рекламной деятельности; 

Ненадлежащая реклама. Юридическая ответственность за 

правонарушения в сфере рекламной и информационной деятельности: 

- виды ненадлежащей рекламы. Недобросовестная конкуренция. 

Федеральный антимонопольный орган и его полномочия по 

государственному контролю в области рекламно-информационной 

деятельности. Полномочия региональных и муниципальных органов по 

контролю за рекламой.  

 

Семестр 3 

Форма текущего контроля  

Задания: 

Первая ролевая игра.  

Три группы: одна рекламирует товар честно, вторая использует 

различные способы, в том числе, выходящие за рамки – морали, этики, права. 

Третья группа оценивает.  

Цель – понять и ощутить на себе возможности той или иной рекламы, .  

Вторая ролевая игра.  
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Две группы. Одна группа – это пресс-служба губернатора. Ее цель – не 

дать СМИ требуемую информацию. Найти отговорки и поводы. Вторая группа 

– журналисты. Найти способы получить эту информацию. 

Цель – дать ощутить на себе обязанности той и иной стороны. Найти 

способы сотрудничества и взаимопонимания. 

1. Законспектировать Российский кодекс профессиональных и этических 

принципов в области связей с общественностью.  

2. Проанализируйте нарушения этических норм, допущенные политиками, 

пресс-секретарями, журналистами. Оцените степень нарушений и последствия 

– правовые, репутационные.  

3. Проанализируйте нарушения этических норм на примере рекламного 

ролика. Оцените степень и последствия – правовые, репутационные, снижение 

спроса. 

Форма промежуточного контроля   

Зачет по предмету «Этическое регулирование связей с общественностью и 

рекламы» 

1. Понятия этики, морали и нравственности; 

2. Различие этической нормы и нормы права 

3. Основные этические категории и их характеристика 

4. История создания профессиональных сообществ и кодексов этики 

5. Принципы этики деловых отношений 

6. Понятие профессиональной этики 

7. Основные принципы профессиональной этики 

8. Соотнесение уровней PR-деятельности с понятиями PR-этики 

9. 9.Понятия профессионального долга, профессиональной 

ответственности, профессиональной чести и профессионального 

достоинства 

10. Функции этических кодексов 

11. Теоретические основы PR-этики 
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12. Кодекс профессионального поведения Международной ассоциации по 

связям с общественностью(IPRA): основные вопросы и сфера 

регулирования 

13. Кодекс профессионального поведения Британского института PR: 

основные вопросы и сфера регулирования 

14. Европейский кодекс профессионального поведения в области PR: 

основные вопросы и сфера регулирования 

15. Российский кодекс профессиональных и этических принципов в области 

связей с общественностью: основные вопросы и сфера регулирования 

16. Международный кодекс рекламной деятельности: основные вопросы и 

сфера регулирования 

17. Проблема реализации этических норм, закрепленных в этических 

кодексах PR 

18. Маркетинг. Неэтичный маркетинг.  

19. Неэтичная реклама: определение, последствие.  

20.  

Оформление письменной работы согласно МИ-01-02-2018  

Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой 

документации 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

Основная литература 

Печатные издания 

1. PR: теория и практика : учебник / Баранов Дмитрий Евгеньевич [и др.]; под 

ред. М.А. Лукашенко. - Москва : Маркет ДС, 2010. - 328 с. - (Университетская 

серия). - ISBN 978-5-1694416-071-3 : 229-22. 

2 . Головлева, Елена Леонидовна. Основы межкультурной коммуникации : 

учеб. пособие / Головлева Елена Леонидовна. - Ростов-на-Дону : Феникс, 2008. 

- 224 с. - (Высшее образование). - ISBN 978-5-222-12473-4 : 106-15. 

Издания из ЭБС 

1. Дзялошинский, Иосиф Мордкович. Профессиональная этика журналиста : 

Учебник и практикум / Дзялошинский Иосиф Мордкович; Дзялошинский И.М. 

http://zabgu.ru/files/html_document/pdf_files/fixed/Normativny%27e_dokumenty%27_i_obrazcy%27_zayavlenij/Obshhie_trebovaniya_k_postroeniyu_i_oformleniyu_uchebnoj_tekstovoj_dokumentacii.pdf
http://zabgu.ru/files/html_document/pdf_files/fixed/Normativny%27e_dokumenty%27_i_obrazcy%27_zayavlenij/Obshhie_trebovaniya_k_postroeniyu_i_oformleniyu_uchebnoj_tekstovoj_dokumentacii.pdf
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- М. : Издательство Юрайт, 2017. - 412. - (Бакалавр. Академический курс). - 

ISBN 978-5-9916-9204-5 : 153.97. 

2. Правовые и этические нормы в журналистике. - Москва : Аспект Пресс, 

2012. - ISBN 978–5–7567–0648–2. 

3. Таратухина, Юлия Валерьевна. Деловые и межкультурные коммуникации : 

Учебник и практикум / Таратухина Юлия Валерьевна; Таратухина Ю.В., 

Авдеева З.К. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 324. - (Бакалавр. 

Академический курс). - ISBN 978-5-534-02346-6 : 100.74. 

 

 Дополнительная литература 

 

Печатные издания 

1. Кошевая, Ирина Петровна. Профессиональная этика и психология делового 

общения : учеб. пособие / Кошевая Ирина Петровна, Канке Алла Анатольевна. - 

Москва : Форум : ИНФРА-М, 2011. - 304 с. : ил. - ISBN 978-5-8199-0374-2. - 

ISBN 978-5-16-003441-6 : 224-38. 

2. Синяева, Инга Михайловна. Реклама и связи с общественностью : Учебник 

для бакалавров / Синяева Инга Михайловна; Синяева И.М., Жильцова О.Н., 

Жильцов Д.А. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 552. - (Бакалавр. 

Академический курс). - ISBN 978-5-9916- 

3181-5 : 162.16. 

Издания из ЭБС 

1. Дзялошинский, И. М. Современное медиапространство России: Учеб. 

пособие для студентов вузов / И. М. Дзялошинский; Дзялошинский И.М. - 

Москва : Аспект Пресс, 2015. - ISBN 978–5–7567–0774–8. 

2. Чернышова, Л. И. Этика, культура и этикет делового общения : учебное 

пособие для академического бакалавриата / Л. И. Чернышова. — М. : 

Издательство Юрайт, 2017. — 161 с. — (Серия : Бакалавр. Академический 

курс. Модуль.). — ISBN 978-5-534-02406-7. — Режим доступа : www.biblio-

online.ru/book/F50417C3-D600-42D3-B36F-56E988BFF598. 

3. Маркони, Джо. PR: полное руководство / Маркони Джо; пер. с англ. Д.Р. 

Геренава, Ю.П. Леоновой; под ред. Б.Л. Еремина. - Москва : Вершина, 2007. - 

256 с. : ил. - ISBN 0-324- 20304-7 : 366-00. 

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы  

 

ЭБС «Троицкий мост»; Договор № 223 П/17-121. www.trmost.ru 

ЭБС «Лань»; Договор № 223/17-28. www.e.lanbook.ru 

ЭБС «Юрайт»; Договор № 223/17-27. www.biblio-online.ru 

ЭБС «Консультант студента»; Договор № 223/17-12 от. www.studentlibrary.ru 

Преподаватель ___________ ФИО 
подпись 

Заведующий кафедрой ___________ ФИО 
подпись 
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