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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  11 зачетных единиц (396 ч.) 
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Краткое содержание курса (объект анализа варьируется в контексте 

специализации преподавателя) 

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля). 

1. Коммуникационная кампания: определение, сущностные 

характеристики, основные понятия. 

2. Проектная документация. 

3. Основные этапы организации и реализации коммуникационных 

кампаний и мероприятий. 

4. Исследовательский этап. Ситуационный анализ. 

5. Стратегия и тактика коммуникационных кампаний и мероприятия. 

6. Медиапланирование, как важнейший аспект стратегического 

планирования коммуникационной кампании. 

7. Технологии PR как эффективный инструментарии реализации 

коммуникационной кампании. 

8. Оценка эффективности коммуникационных кампании и 

мероприятий. 

 

Форма промежуточного контроля   

Зачёт, экзамен 

Вопросы: 

Определение понятия «коммуникационная кампания». Жизненный цикл 

коммуникационной кампани. Цели и задачи. Специфика планирования и 

реализации кампаний и мероприятий в различных сферах деятельности. 

Разновидности коммуникационных кампаний и мероприятий. Формы 

организации кампании и мероприятий: внутриорганизационная, 

аутсорсинговая, смешанная. 

Технико-экономическое обоснование кампаний и мероприятий. Рабочий 

план и план-график. Календарные особенности планирования 

коммуникационной кампании. Правила составления проектной документации. 

Общие принципы организации и проведения коммуникационных 

кампаний и мероприятий. Организационные и материальнотехнические основы 

проведения кампаний по связям с общественностью. Основные этапы 

реализации кампаний в сфере PR: подготовительный, исследовательский, этап 

планирования, этап реализации, этап оценки эффективности, презентация 

проекта. Формула RACE. Определение целевых аудиторий, их классификация, 

подходы к описанию целевых групп. Формирование бюджета кампании. 

Понятие проектной команды. 

Определение ключевых проблем и возможностей, ресурсов базисного 

субъекта PR. SWOT – анализ. Количественные и качественные методы 

исследований на этапе ситуационного анализа. Самоанализ топ-менеджмента 

как необходимый инструмент диагностики ситуации и прогноза развития 

базисного субъекта PR. Аудит заказчика: основные индикаторы. Анализ 

конкурентов. 
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Постановка целей и задач, общая концепция кампании или мероприятия. 

Творческий аспект разработки стратегии. АСП-подход, планирование на 

основе выделения направлений деятельности, связанных с той или иной 

целевой аудиторией. Целеполагание, как необходимое условие измеряемости 

результатов PR-кампании. Инструменты для реализации коммуникационной 

кампании или мероприятия. 

Понятие информационного поля. Медиа-аспект стратегии. PR-текст. 

Медиакарта, ее продуктивное использование. Виды данных и показатели, 

используемые в медиапланировании. Медиа-обсчет, его основные параметры. 

Гуманитарные и социально-коммуникативные технологии в области 

связей с общественностью. Характеристика, область преимущественного 

применения, особенности основных PRтехнологий: медиарилейшнз, 

спонсорство, фандрейзинг, формирование имиджа, специальные события и 

мероприятия PR, внутрифирменный PR. 

Подходы к оценке эффективности PR-деятельности. Оперативный 

контроль и поэтапная корректировка реализации кампании или мероприятия. 

Методика определения промежуточных и результирующих итогов. 

 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины: 

Основная литература 

Резепов, И.Ш. Психология рекламы и PR : учеб. пособие / И. Ш. Резепов. 

- 2-е изд. - Москва : Дашков и К, 2010. - 224 с. - ISBN 978-5-394-00391-2 : 260-

00. 

2. Санаев, Алексей. Русский пиар в бизнесе и политике / Санаев Алексей. 

- Москва : Ось-89, 2005. - 240 с. - ISBN 5-98534-215-8 : 90-00. 

3. Головко, Бориэль. Информационный менеджмент массовой 

коммуникации : учеб. пособие / Головко Бориэль. - Москва : Академический 

проект, 2005. - 288 с. - (Фундаментальный учебник). - ISBN 5-8291-0621-3 : 

254-60. 

4. Векслер, Ася Филипповна. PR для российского бизнеса / Векслер Ася 

Филипповна. - Москва : Вершина, 2006. - 232 с. : ил. - ISBN 5-9626-0211-0 : 

249-00. 

5. PR: теория и практика : учебник / Баранов Дмитрий Евгеньевич [и др.]; 

под ред. М.А. Лукашенко. - Москва : Маркет ДС, 2010. - 328 с. - 

(Университетская серия). - ISBN 978-5-94416-071-3 : 229-22.  

6. Макова, О.И. Политическая реклама: теория и практика : учеб. пособие 

/ О. И. Макова. - Чита : ЗабГУ, 2015. - 111 с. - ISBN 978-5-9293-1496-4 : 109-00. 

7. Векслер, Ася Филипповна. PR для российского бизнеса / Векслер Ася 

Филипповна. - Москва : Вершина, 2006. - 232 с. : ил. - ISBN 5-9626-0211-0 : 

249-00. 

Дополнительная литература: 

1. Аги У. Самое главное в PR / У. Аги, Г. Кэмерон, Ф. Олт. - Москва ; 

Нижний Новгород ; Воронеж : Питер, 2004. - 560 с. : Ил. - ISBN 5-94723-170-0 : 

249-70. 
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