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В диссертационном исследовании Ден Валерии Гихоевны осуществлен 

комплексный анализ гастрономического туризма как актуальной категории 
современных социально-гуманитарных наук, в том числе и культурологии. 
На обширном материале автором проанализированы особенности 
повседневной культуры питания и выявлена специфика бренда 
«Дальневосточная кухня». Проблема, поставленная в исследовании Ден В.Г., 
соотносится с современными общемировыми проблемами и расширяет 
прогностические возможности в отношении туристской деятельности в 
рамках культурной политики России. Актуальность диссертации обусловлена 
социокультурной значимостью гастрономического туризма, являющегося 
репрезентантом региональной культуры Дальнего Востока и одним из 
элементов формирования территориального имиджа. Согласимся с 
диссертантом, что региональные исследования туризма имеют важное 
значение в формировании целостной общероссийской картины его развития. 

Представленное Ден В.Г. в автореферате содержание глав 
демонстрирует способность диссертанта последовательно анализировать 
выявленные факты, формулировать аргументы в пользу полученных 
результатов исследования. Так, в первой главе, посвященной теоретико-
методологическим основам изучения гастрономического туризма, 
осуществлен многоаспектный анализ подходов к исследованию 
гастрономического туризма в рамках повседневной культуры, раскрыта 
сущность гастрономической культуры. В характеристике и оценке 
гастрономического туризма как репрезентанта повседневной культуры 
питания выявляются принципы классификации и функции 
гастрономического туризма. Во второй главе «Территориальный бренд в 
продвижении гастрономического туризма: культурно-антропологический 
контекст» изучены российские территориальные бренды гастрономической 
культуры, особенности повседневной культуры питания с учетом 
совокупности культурно-исторических условий Дальнего Востока. В третьей 
главе «Формирование и продвижение дальневосточной кухни как 
ценностного, этнокультурного явления (на примере Приморского края)» 
показана специфика ресурсов гастрономического бренда «Дальневосточная 
кухня», обоснованы принципы развития гастрономического туризма в 
продвижении Приморского края и формирования бренда «Дальневосточная 
кухня». 



 


