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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) 
	Виды занятий
	Распределение по семестрам
	Всего часов

	
	-

семестр
	-

семестр
	8
семестр
	

	1
	2
	3
	4
	5

	Общая трудоемкость
	
	
	144
	144

	Аудиторные занятия, в т. ч.:
	
	
	12
	12

	лекционные (ЛК)
	
	
	6
	6

	практические (семинарские) (ПЗ, СЗ)
	
	
	6
	6

	лабораторные (ЛР)
	
	
	-
	-

	Самостоятельная работа студентов (СРС)
	
	
	96
	96

	Форма текущего контроля в семестре*
	
	
	экзамен
	36

	Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП)
	
	
	-
	-


ОРГАНИЗАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ

Цель изучения дисциплины: расширение знаний студентов об основных институтах политического представительства и избирательном процессе,  знакомство со сравнительными исследованиями различных аспектов избирательного процесса и получение знаний об управлении избирательным процессов и организации выборов.
Задачи изучения дисциплины:

· понимание природы современного электорального процесса;

· выявление и анализ основных параметров электорального процесса;

· умение критически оценивать различные теоретические подходы и школы, существующие в данной области;

· выявление особенностей организации выборов в России и в других странах.

Краткое содержание курса

Перечень изучаемых тем, разделов дисциплины (модуля)
· Объект и предмет управления избирательным процессом (электорального менеджмента) как учебной дисциплины.
· Специфика управления  избирательным процессом в современной России.
· Основные принципы управления избирательным процессом
· Базовые элементы избирательной кампании
· Основные подходы к планированию и проведению избирательных кампаний
· Общие принципы непосредственной агитационно-пропагандистской работы с избирателями.
· Особенности проектирования и управления избирательными кампаниями различного масштаба и уровней
· Коммуникационная стратегия избирательных кампаний, институт комментаторов-аналитиков в СМИ.
· Специфика стратегии планирования и организации региональных избирательных кампаний
· Специфика управления «партийной» избирательной кампанией
· Специфика планирования и организации «параллельных» избирательных кампаний
· Информационно-аналитическое сопровождение избирательной кампании
· Анализ деятельности команд соперников.
· Имиджевые стратегии избирательной кампании
· Особенности участия в публичной дискуссии.
· Основные направления контроля за ходом избирательной кампанией
· Законодательство о выборах

· Избирательная комиссия Забайкальского края

  Темы  для  выступления  с  презентацией  /  устного  сообщения  с

представлением тезисов на семинарских и практических занятиях:

1. Специфика управления  избирательным процессом в современной России. 
1) Место и роль электорального менеджмента в структуре деятельности российских политтехнологов. 

2) Специфика подготовки электоральных менеджеров.  
2. Общие принципы непосредственной агитационно-пропагандистской работы с избирателями. 
1) Предпропаганда. Методы воздействия на избирателей. 
2) Связь кандидата с избирателями. 
3) Работа со средствами массовой информации. 
4) Организация работы агитаторов. 
5) Массовые акции. Особенности подготовки и проведения митингов. 
6) Встречи с общественностью на предприятиях и в учреждениях. 
7) «Хождение в народ». 
8) Кампания «из двери в дверь». 
9) «Кампания по телефону». 
3. Избирательная комиссия Забайкальского края. 

1) Полномочия и порядок формирования избирательной комиссии Забайкальского края. 
2) Работа с обращениями граждан. 
3) Информационное обеспечение избирательной комиссии Забайкальского края. 
4) Рабочие органы Избирательной комиссии.  

1. Темы для составления обобщающих таблиц:
1) Основные трактовки категории избирательный процесс в научной литературе и нормативно-правовых актах

2) Принципы избирательного процесса в разных странах мира

3) Характеристика основных подходов к планированию и проведению избирательных кампаний
4) Уровни избирательных кампаний 

5) Избирательные кампании в Забайкалье: история и современность

6) Идеологии партий

7) Формы информационно-аналитического сопровождения избирательной кампании

8) Модели поведения на дебатах
9) Нормативно-правовое обеспечение выборов

 2. Примерные темы эссе 

1) Характеристика принципов управления избирательной кампанией 

2) Анонимность комментаторов в интернете 

3) Стратегии предвыборной борьбы

4) Борьба за явку

Оформление письменной работы согласно МИ 4.2-5/47-01-2013 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Форма промежуточного контроля  
Экзамен
При определении уровня достижений обучающих на зачете обращается особое внимание на следующее: 
- дан полный, развернутый ответ на поставленный вопрос;
 - показана совокупность осознанных знаний об объекте, проявляющаяся в свободном оперировании понятиями, умении выделить существенные и несущественные признаки, причинно-следственные связи; 
- знание об объекте демонстрируются на фоне понимания его в системе данной дисциплины и междисциплинарных связей; 
 ответ формулируется в терминах дисциплины, изложен литературным языком, логичен, доказателен, демонстрирует авторскую позицию обучающегося; 
- теоретические постулаты подтверждаются примерами из практики.
Перечень теоретических вопросов для экзамена:

1.  Объект и предмет электорального менеджмента

2.  Специфика электорального менеджмента в современной России

3.  Основные принципы работы электорального менеджера

4.  Базовые элементы избирательной кампании

5.  Основные подходы к планированию и проведению избирательных кампаний

6.  Особенности проектирования и управления избирательными кампаниями различного масштаба и уровней

7.  Специфика стратегии планирования и организации региональных избирательных кампаний

8.  Специфика управления «партийной» избирательной кампанией

9.  Специфика планирования и организации «параллельных» избирательных кампаний

10.  Информационно-аналитическое сопровождение избирательной кампании

11.  Имиджевые стратегии избирательной кампании

12.  Основные направления контроля за избирательной кампанией

13.  Взаимодействие с партиями и общественными объединениями на территории избирательного округа. Работа доверенных лиц;

14.  Вопросы диагностика избирательного округа. Ресурсный анализ;

15.  Избирательная кампания «От двери к двери» и листовочная кампания;

16.  Избирательный штаб: структура, функциональные обязанности и ответственность сотрудников;

17.  Использование и противостояние административному ресурсу;

18.  История становления избирательного процесса в России;

19.  Компоненты имиджа публичного лидера;

20.  Контрпропаганда (наступательная и оборонительная);

21.  Манипуляционные технологии;

22.  Место и роль event-management в избирательной кампании;

23.  Модели избирательных технологий (рыночная; административно-командная; организационно-партийная; неструктурированная; комплексная);

24.  Некорректные избирательные технологии;

25.  Основные качественные и количественные исследования, проводимые в ходе избирательного процесса и предвыборной кампании;

26.  Основные методы исследования (качественные, количественные). Баллотационный анализ;

27.  Основные трудности в коммуникации лидера с аудиторией и конкурентами. Психологические уловки. Виды психологических уловок. Методы, снижающие эффективность уловок;

28.  Основные этапы избирательного маркетинга;

29.  Особенности и составляющие этапа предвыборной кампании: сбор подписей;

30.  Особенности и технологии работы с избирателями;

31.  Особенности юридического сопровождения предвыборной кампании;

32.  Подходы к оценке эффективности технологий избирательной кампании;

33.  Политическая реклама как механизм PR-коммуникаций;

34.  Понятие и составляющие электорального консалтинга;

35.  Предвыборная агитация: понятие, сроки, условия допуска кандидатов;

36.  Психологические особенности формирования имиджа публичного лидера: технологии, эффекты, выбираемый образ. Базовые составляющие избираемого «образа» руководителя;

37.  Система взаимодействия кандидата со СМИ: построение стратегии эффективной взаимодействия;

38.  Стратегии ведения кампании (крейсерская, большого прорыва, гребенки, края, и «step by step» и пр.);

39.  Типовые ошибки в проведении избирательных кампаний

40.  Этапы избирательного процесса и предвыборной кампании;

41.  Этапы подготовки и проведения дня голосования;

42.  Эффективная концепция предвыборной кампании.
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
1. Аленочкин В.И. Политология: учеб. пособие / В.И. Аленочкин, Ю.А. Матафонова, А.В. Новикова. – Чита: ЗабАИ, 2011. – 275 с.

2. Вилков А.А. Смешанная избирательная система как фактор партогенеза в современной России // Политическая и правовая жизнь в изменяющейся России. Межвуз. сб. науч. тр. Под ред. Г. Н. Комковой, А. В. Малько. Саратов: Изд-во Сарат. ун-та. 2007. Вып. 1. Проблемы качества и стратегии развития. С. 295-311.

3. Казанцева Н.А. Социально-политическая система США и Канады: учеб. пособие / Н.А. Казанцева. – Чита: ЗабГУ, 2011. – 115 с.

4. Нартов Н.А. Геополитика: учебник / Н.А. Нартов. – М.: ЮНИТИ, 2005. – 544 с.

5. Современные избирательные системы / А. Г. Орлов [и др.] ; науч. ред.: А. В. Иванченко, В. И. Лафитский ; Центр. избират. комис. РФ, Рос. центр обучения избират. технологиям при Центр. избират. комис. РФ. - М. : РЦОИТ [изд.]. - (Зарубежное и сравнительное избирательное право).Вып. 3 : Испания. США. Финляндия. Япония. - М. : РЦОИТ [изд.], 2009. - 446,

6. Современные избирательные системы / Т. В. Чурсина [и др.] ; науч. ред. А. В. Иванченко ; Центр. избират. комис. Рос. Федерации, Рос. центр обучения избират. технологиям при Центр. избират. комис. Рос. Федерации. - М. : РЦОИТ [изд.] : Ин-октаво [изд.]. - (Зарубежное и сравнительное избирательное право).Вып. 4 : Австралия, Венесуэла, Дания, Сербия. - М. : РЦОИТ [изд.] : Ин-октаво [изд.], 2009. – 479.

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 
Каждому студенту предоставляется возможность индивидуального дистанционного доступа из любой точки, в которой имеется Интернет, к информационно-справочным и поисковым системам, электронно-библиотечным системам, с которыми у вуза заключен договор (ЭБС «Троицкий мост»; ЭБС «Лань»; ЭБС «Юрайт»; ЭБС «Консультант студента»; «Электронно-библиотечная система elibrary»; «Электронная библиотека диссертаций»).

1. fom.ru – Фонд «Общественное мнение»

2. wciom.ru/ - Всероссийский центр изучения общественного мнения
3. club-rf.ru/ - Федеральная экспертная сеть «Клуб регионов»

4. www.забайкальскийкрай.рф/ - Официальный портал Забайкальского края
5. www.minregion.ru/ - Министерство регионального развития Забайкальского края

6. http://www.hist.dcn-asu.ru/ashpi/aspi/aspi.html - Алтайская школа политических исследований
7. http://www.analitics.ru – Аналитика – Россия
8. http://www.mrg.ru – Группа маркетинговых исследований
9. http://www.monitoring.ru – Группа «Мониторинг.ru» 

10. http://www.zircon.ru – Группа ЦИРКОН 

11. http://www.indem.ru – ИНДЕМ Региональный общественный фонд 

12. http://www.indepsocres.spb.ru – Институт независимых социологических исследований 

13. http://www.ispr.ras.ni/ - Институт социально-политических исследований РАН 

14. http://www.isras.rssi.ru/institute-of-sociology.htm/ - Институт социологии РАН 

15. http://www.inteltec.ru/intersoc - Интерсоциоинформ 

16. http://www.msses.co.ru/interc/index.html - ИнтерЦентр (Междисциплинарный академический центр социальных наук) 

17. http://www.gallup.ru/ - Компания Gallup Media 

18. http://www.rapn.ru – Российская ассоциация политических наук 

19. http://www.riisnp.ru – Российский независимый институт социальных и национальных проблем 

20. http://www.romir.ru – РОМИР 

21. http://www.isras.rssi.ru/ROS_Site.htm - Российское общество социологов

22. http://www.soc.pu.ru:8101/cp1251/koval.html - Русское социологическое общество им. М. М. Ковалевского. Санкт-Петербург

23. http://www.polity.ru – Фонд «Политика»

24. http://www.shpl.ru/docdelive/couteus/hist/v_mgu_s199902.htm/ - Вестник МГУ. Социология и политология

25. http://www.vibory.ru/journal.html/ - Выборы. Законодательство и технологии – электроная версия. Ежемесячный журнал Независимого института выборов

26. http://www.rsl.kemsu.ru/bgk/1998/3/130.htm - Зеркало социальных перемен

27. http://www.api-press.ru/Socio/2000/2/socio6.htm/ - Информационный бюллетень Центра исследований политической культуры России

28. http://www.nir.ru/Socio/scipubl/wciom/monitor.htm - Мониторинг общественного мнения: экономические и социальные перемены

29. http://www.elibrary.ru - Научная электронная библиотека

30. http://www.gov.ru - Официальная Россия

31. http://www.rags.ru/sc/subscrib.htm - Социология власти – журнал

32. http://www.nir.ru/Socio/scipubl/socis.htm - Социологические исследования (СОЦИС)

33. http://www.nir.ru/Socio/scipubl/socjour.htm - Социологический журнал

34. http://www.nir.ru/Socio/scipubl/4M.htm - Социология: методология, методы, математические модели (Социология 4М) 

35. http://www.auditorium.ru - Электронная библиотека по социальным и гуманитарным дисциплинам

Доцент кафедры Номоконов Максим Викторович, кандидат исторических наук
Заведующий кафедрой, канд. пед.наук социологии Русанова Анна Алексеевна.
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