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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  14 зачетных единиц.
Форма текущего контроля в шестом   семестре – контрольная работа
Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП) – нет.

Форма промежуточного контроля в шестом  семестре –  экзамен.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
Раздел 5. Творческая мастерская журналиста, специалиста по рекламе и связям с общественностью
Тема 1. Методы развития творческого воображения, творческих способностей. 
Качества журналиста как творческой личности. Творческие методы журналиста. Этика журналистского творчества и журналистской деятельности. Виды журналистской деятельности. Творческая деятельность журналиста. Редакторская, организаторская, авторская, пропагандистская и  агитационная деятельность журналиста. Профессиональная  деятельность PR-специалиста по взаимодействию со СМИ. 
Тема 2.  Создание  медиатекстов. 
Стадии овладения журналистской профессией. Принципы написания журналистских материалов.  Композиционное     построение журналистского     произведения. Создание  медиатекстов PR-специалистами. 
Семестр шестой   (весенний)
Форма текущего контроля 

В межсессионный период студенты работают самостоятельно над освоением теоретического материала пятого раздела дисциплины и одновременно выполняют контрольную работу в сроки, предусмотренные учебным планом (в шестом  семестре).
Контрольная работа 

Контрольная работа выполняется в виде развёрнутых ответов на два теоретических вопроса  и  выполненного практического задания.

Контрольная работа должна показать умение студента кратко и точно отвечать на поставленные по теме вопросы, находить, систематизировать и использовать необходимый для ответа материал. Ответы должны быть полными по существу и краткими по форме.

Контрольная работа составлена в 70 вариантах. Вариант контрольной работы определяется по таблице в зависимости от двух последних цифр номера зачётной книжки.

В приведённой ниже таблице по вертикали размещены цифры от 0 до 9, каждая из которых − предпоследняя цифра номера зачётной книжки. По горизонтали также размещены цифры от 0 до 9, каждая из которых – последняя цифра номера зачётной книжки студента.

Пересечение вертикальной и горизонтальной линий определяет номера вопросов контрольной работы.

Таблица выбора варианта 
	Предпоследняя

цифра номера

зачётной книжки
	Последняя цифра номера зачётной книжки


	0
	0
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	6
	7
	8
	9
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52
	2

32
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	1
	11
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21

47
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48
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23

46
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25
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Контрольная работа,  выполненная  по неправильно выбранному варианту, а также написанная небрежно, неразборчивым почерком, возвращается без проверки. Значение имеет правильное оформление контрольной работы. Оформление письменной работы согласно МИ-01-02-2018 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Студенты, не выполнившие контрольную работу, к экзамену по дисциплине не допускаются.

Задания для выполнения  контрольной работы 

Теоретические вопросы

1. Методы развития творческого воображения, творческих способностей.
2.  Организационные основы творческого процесса в журналистике. 
3. Качества журналиста как творческой личности.
4. Критерии журналистского мастерства. 
5. Виды журналистской деятельности.
6. Основы творческой деятельности журналиста.
7. Этика журналистского творчества  и журналистской деятельности.

8. Принципы написания журналистских материалов.

9. Композиционное     построение журналистского     произведения.
10.  Логические основы журналистского текста. 

11.  Основные черты журналистского текста как особого произведения. 

12.  Журналистский текст в системе публичных коммуникаций. 

13. Семиотика журналистского текста.
14.  Профессиональная деятельность журналиста. 
15.  Особенности редакторской деятельности.
16.  Профессиональная  деятельность PR-специалиста по взаимодействию со СМИ.

17. Профессиональные объединения журналистов. 

18. Роль Союза журналистов России в регулировании системы журналистики, массово-информационной деятельности.

19. Организационные основы массовых коммуникаций.

20. Роль журналистики в организации массовых коммуникаций.
21. Массовая коммуникация: западные теории и концепции.

22. Массовые коммуникации и медиакультура.

23. Социальная  миссия  массовых коммуникаций. 
24. Инфраструктура и современная типология СМИ.

25. Роль СМИ в формировании массового сознания.
26. Роль массовых коммуникаций в формировании общественного мнения.

27. Коммуникативные и этические  особенности информационных войн.

28. Личность в сфере влияния СМИ.
29. Общение в журналистике. 

30. Художественно-публицистические жанры периодической печати.
31. Художественно-публицистические жанры телевизионной  журналистики.

32. Художественно-публицистические  жанры   радиожурналистики.
33. Жанры   интернет-журналистики.
34. Создание очерка.
35. Виды журналистских очерков. 

36. Житейская история  и легенда  как жанры  журналистики. 
37. Создание эссе.

38. Создание фельетонов и памфлетов.
39. Пародия и сатирический комментарий как художественно-публицистические жанры периодической печати.
40. Технологические  особенности фоторепортажа.
41. Технологические  особенности телерепортажа.
42. Реклама как массовая  коммуникация.
43. Использование носителей рекламы как средств массовых коммуникаций. 
44. PR как массовая коммуникация.
45. Коммуникативные возможности PR-материалов как средств массовых коммуникаций.
Практические задания
1. Охарактеризуйте творческие методы журналиста (на примере конкретной  авторской  публикации в СМИ).
2. Назовите  и охарактеризуйте  виды журналистской деятельности  (на примере конкретной  публикации в СМИ).  
3. Охарактеризуйте качества известного российского журналиста как творческой личности.
4. Оцените журналистское мастерство по общепризнанным профессиональным  критериям (на примере конкретного журналистского материала). 
5. Произведите этическую экспертизу конкретного журналистского материала (или конкретного СМИ). 

6. Опишите принципы создания конкретного  журналистского  материала. 
7. Охарактеризуйте композиционное построение конкретного журналистского     произведения.

8. Охарактеризуйте логику  журналистского текста.
9. Охарактеризуйте семиотику журналистского текста.
10. Охарактеризуйте и оцените  жанровое исполнение  конкретной публикации в конкретном печатном СМИ.

11. Оцените  жанровое исполнение  конкретного фоторепортажа в конкретном печатном СМИ.

12.  Оцените  жанровое исполнение  конкретного телерепортажа, показанного  на конкретном  телеканале.

13. Охарактеризуйте и оцените  жанровое исполнение  конкретной интернет-публикации. 
14. Напишите путевой очерк  и охарактеризуйте его жанровое исполнение.
15. Напишите портретный  очерк и охарактеризуйте его жанровое исполнение.
16. Напишите проблемный очерк и охарактеризуйте его жанровое исполнение.
17. Напишите эссе  и охарактеризуйте его жанровое исполнение.
18. Напишите житейскую историю и охарактеризуйте её жанровое исполнение.
19. Охарактеризуйте и оцените  жанровое исполнение  конкретного фельетона в конкретном печатном СМИ.
20. Охарактеризуйте и оцените  жанровое исполнение  конкретного памфлета  в конкретном печатном СМИ.

21. Охарактеризуйте и оцените  жанровое исполнение  конкретной пародии  в конкретном печатном СМИ.

22. Напишите журналистский  текст в жанре «сатирический комментарий»  и оформите его в соответствии с требованиями жанра.  

23. Напишите журналистский  текст в жанре «легенда»  и оформите его в соответствии с требованиями жанра. 

24. Произведите жанровый анализ конкретного журналистского текста. 
25. Произведите жанровый анализ конкретной интернет-публикации.
Методические рекомендации по выполнению заданий

Теоретические вопросы требуют литературного обзора, контент-анализа нормативной, основной и дополнительной литературы, а также периодической печати, конспектов. Ответ должен быть полным и аргументированным. При ответах на вопросы используйте предложенную в конце установочного материала  литературу.

Выполнение практических заданий предполагает применение  сформированных умений и навыков по изучаемой дисциплине, создание медиатекстов, отбор образцов коммуникативных средств (газетные публикации, газеты, журналы, скриншот  страницы интернет-издания и т.п.). Исследуемые образцы следует оформить как приложения к курсовой работе. Видеообразцы необходимо  записать на компакт-диск, вложить в файл с листом формата А-4, позволяющим оформить приложение.
Приложения размещаются в конце работы после списка использованной литературы. В тексте контрольной работы на все приложения должны быть даны ссылки. Приложения располагают в порядке ссылок на них в тексте документа.
Каждое приложение следует начинать с новой страницы с указанием наверху посередине страницы слова «Приложение» и его обозначения, а под ним в скобках для обязательного приложения пишут слово «обязательное», а для информационного – «справочное».
Если текст одного приложения расположен на нескольких страницах, над текстом пишут «Продолжение приложения» и указывают его обозначение.
Приложение должно иметь заголовок, который записывают с прописной буквы отдельной строкой, и выравнивается по центру (без абзацного отступа), от текста отделяется интервалом в одну строку.
Приложения обозначают заглавными буквами русского алфавита, начиная с А (за исключением букв Ё, З, Й, О, Ч, Ь, Ы, Ъ), которые приводят после слова «Приложение».
Рисунки, формулы, таблицы, помещаемые в приложении, нумеруют арабскими цифрами в пределах приложения, добавляя перед номером обозначение приложения.
Страницы приложений не нумеруются.

Написание журналистских текстов осуществляется в соответствии с правилами составления и оформления материалов в указанных жанрах.

Жанровый анализ конкретной публикации следует проводить в следующей логической последовательности: жанрообразующие факторы, трактовка (определение) жанра, тип и вид журналистского жанра, характеристики жанра; структура журналистского материала, композиционное построение  журналистского материала, методы и приёмы, использованные при написании текста;  авторское жанровое исполнение.
Форма промежуточного контроля  

Экзамен 
Перечень примерных вопросов для подготовки к экзамену:
1. Генезис теории  массовой коммуникации.

2. Подходы к определению понятия «массовая коммуникация».

3. Организационные основы массовых коммуникаций.

4. Инфраструктура и современная типология СМИ.

5. Нормативно-правовое регулирование СМИ. 

6. Этические нормы современных СМИ.

7. Коммуникативные и этические  особенности информационных войн.

8. Роль журналистики в организации массовых коммуникаций.

9. Журналистика как сфера массово-информационной деятельности. Основные категории (термины) журналистики.

10. Журналистика как  целостная социальная система. 
11. Западные модели системы журналистики.

12. Российские модели системы журналистики.

13. Влияние социальных, культурных, экономических и политических факторов на формирование  регулярного процесса распространения  информации.

14. Социально-политические реформы общества и журналистика.

15. Журналистика как фактор социального управления. 
16. Черты современной журналистики.

17. Современная система отношений «журналист-аудитория».
18. Организационные  основы массово-информационного процесса.
19. Технологические основы массово-информационного процесса.
20. Приёмы конструирования новостей.

21. Создание и управление массово-информационным потоком.

22. Структурные особенности  информационного пространства. 

23. Виды журналистской деятельности.

24. Качества журналиста как творческой личности.

25. Методы развития творческого воображения, творческих способностей специалистов в области массовых коммуникаций.
26. Этика журналистского творчества  и журналистской деятельности.

27. Принципы написания журналистских материалов.

28. Жанровая обусловленность журналистского текста.

29. Композиционное     построение журналистского     произведения.

30. Создание рекламы как массовой коммуникации.
31. Использование носителей рекламы как средств массовых коммуникаций. 
32. Коммуникативные возможности PR-материалов как средств массовых коммуникаций.
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература

1. Бакулев  Г. П. Массовая коммуникация. Западные теории и концепции : учеб. пособие / Бакулев Геннадий Петрович. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва : Аспект Пресс, 2010. – 192 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Сержантова  И. Б. Массовые коммуникации и медиакультура / И. Б. Сержантова. – Чита : ЧитГУ, 2009. – 148 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Алексеева М. И. Средства массовой информации России. [Электронный ресурс] / М. И. Алексеева, Л. Д. Болотова, Е. Л. Вартанова. – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2011. – 391 с. – Режим доступа: ttp://e.lanbook.com/book/69086 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

4. Основы медиабизнеса: Учебник для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 400 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68801 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

5. Колесниченко А. В. Техника и технология СМИ. Подготовка текстов: учебник и практикум для академического бакалавриата / А. В. Колесниченко. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 292 с. (ЭБ «Юрайт»)

Дополнительная литература 
1. Головлева Е. Л. Массовые коммуникации и медиапланирование : учеб. пособие / Е. Л. Головлева. – Москва : Академический Проект, 2009 : Деловая книга. – 352 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Романов А. А. Массовые коммуникации : учеб. пособие / А. А. Романов, Г. А. Васильев. – Москва : Вузовский учебник, 2009. – 236 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Алексеева А. О. Интернет-СМИ: Теория и практика: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] / А. О. Алексеева, Е. Л. Вартанова, Л. А. Круглова, Н. Г. Лосева. – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2013. – 348 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68827 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
4. Вирен Г. Современные медиа: Приемы информационных войн: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2013. – 126 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68804 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
5. Чумиков А. Н. Коммуникационные кампании: Учебное пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 160 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68864 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
6. Познин В. Ф. Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Ф. Познин. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 362 с. (ЭБ « Юрайт»)

7. Павлова В. С. Лингвистические  особенности  дискурса  наружной рекламы  как современной массовой коммуникации // Интерпретация текста: лингвистический, литературоведческий и методический аспекты: Материалы VI международной научно-практической конференции  (Чита, 6-7 декабря 2013) – Чита: ЗабГУ, 2013. – С.  107-111(eLIBRARY.RU)
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 

Студентам обеспечена возможность свободного доступа к фондам учебно-методической литературы и Интернет-ресурсам. Все студенты имеют возможность открытого доступа к вузовской ЭБС на платформе MarcSQL: http://library.zabgu.ru/ (электронный каталог), ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru/ (договор от 11.02.2011 №80-02/11), «Троицкий мост» www.trmost.ru (на оплате), «Лань-Трейд»  e.lanbook.com  (на оплате), ООО «Электронное издательство  «Юрайт»» www.biblio-online.ru (на оплате), «IPRbooks» http://iprbookshop.ru (на оплате), ЭБД РГБ «Диссертации» http://diss.rsl.ru/, научной электронной библиотеке eLibrary http://elibrary.ru/, портал БиблиоРоссика, http://www.bibliorossica.com/, статьи деловых изданий и информагентств http://polpred.com/news/, ЗабГУ МегаПРО электронный каталог http://mpro.zabgu.ru/MegaPro/Web,  к фондам учебно-методической документации в библиотеке университета и библиотеке кафедры международного права и международных связей.
Преподаватель ___________ Павлова В.С.
подпись
Заведующий кафедрой ___________ Гусевская Н.Ю. 
подпись
PAGE  
10

