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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  14 зачетных единиц.
Форма текущего контроля в пятом  семестре – курсовая  работа
Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП) – курсовая работа.

Форма промежуточного контроля в пятом  семестре –  зачет.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
Раздел  4. Жанровая специфика художественно-публицистических  текстов 

Тема 1. Художественно-публицистические  жанры журналистики. 

Художественно-публицистические  жанры газетной журналистики (очерк, фельетон, житейская история и др.). Художественно-публицистические  жанры телевизионной  и  радиожурналистики, интернет-журналистики.

 Тема 2. Создание журналистских текстов в художественно-публицистических жанрах. 

Жанровая обусловленность журналистского текста. Жанровый анализ журналистского текста.
Семестр пятый (осенний)
Форма текущего контроля 

В межсессионный период студенты работают самостоятельно над освоением теоретического материала дисциплины и одновременно выполняют курсовую работу в сроки, предусмотренные учебным планом (в пятом  семестре).
Курсовая  работа
Курсовая работа  − задание, которое выполняется студентами в определённый срок и по определённым требованиям в виде исследовательской работы. Содержание курсовой работы включает теоретическую часть − изложение позиций и подходов, сложившихся в науке по исследуемому вопросу, и аналитическую (или практическую) часть, содержащую анализ проблемы на примере конкретной ситуации (коммуникации, деятельности) и (или) практическую разработку по исследуемой проблеме на примере конкретной ситуации. Пример содержания (плана курсовой работы) представлен в приложении А.
Студенту предоставляется право выбора темы курсовой работы из представленного ниже списка тем. 
Примерная тематика курсовых работ:

1. Роль и значение массовой информации в современном обществе. 

2. Генезис  массовой  коммуникации. 
3. Влияние  массовых коммуникаций  на массовое сознание.
4. Влияние массовых коммуникаций  на   общественное мнение.
5. Аудитория как объект воздействия в массовых коммуникациях. 
6. Современные средства массовой информации.
7. Журналистика как сфера массово-информационной деятельности.
8. Западные модели  массовой коммуникации.  

9. Российские модели массовой коммуникации.  
10. Роль и значение корпоративных изданий в управлении массовой информацией.
11. Менеджмент новостей  современной пресс-службы.
12. Журналистика  новостей. 

13. Аналитические  жанры СМИ.  

14. Художественно-публицистические жанры  СМИ.
15. Композиционно-стилистические особенности репортажа.
16. Технологии   создания   интервью.
17. Искусство беседы  в СМИ.
18. Блог как средство массовой информации.
19. Использование корпоративного сайта в массовых коммуникациях. 

20. Свойства рекламы как массовой коммуникации.
21. Функции   связей с общественностью  как массовых  коммуникаций. 
22. Возможности пропаганды как массовой коммуникации.
23. Манипулятивные технологии массовых  коммуникаций. 

24. Приёмы НЛП в  массовых коммуникациях.
25. Психология массовых коммуникаций.
26. Влияние глянцевых журналов на массовое сознание.
27. Интернет  как масс-медиа.
28. Современные информационные войны. 

29. Этика журналистского творчества и журналистской деятельности.
30. Правовое регулирование СМИ.
31. Информационные службы России.
32. Региональные и  муниципальные СМИ: как сохранить индивидуальность?
33. Медиа будущего. 
34. Традиционные СМИ и социальные сети.
35. Digital – новые возможности СМИ.
36. Радио в эпоху digital.
37. Телевидение: от «цифры» к качественному контенту.
38. Медиа в информационном  обществе. 

Курсовые работы должны предоставляться  на кафедру в бумажном и электронном вариантах. Значение имеет правильное оформление курсовой  работы. При несоблюдении установленных требований  к оформлению, работа не допускается к защите.  Студенты, не выполнившие курсовую работу, к итоговому экзамену по дисциплине не допускаются.

Оформление письменной работы согласно МИ-01-02-2018 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Методические рекомендации по выполнению курсовой работы

Общий объем курсовой работы: 30-35 страниц. 

Структура: введение (2 страницы), две главы (в каждой из них по 3 параграфа);  заключение (2-4 страницы); список использованных источников (20-25 источников); приложения (схемы, карты, таблицы, диаграммы, программы, планы, сценарии, проекты и т.п.).

Во введении обосновываются актуальность темы и  ее практиче​ская значимость, определяются цели (соответствуют  названиям глав) и задачи (соответствуют названиям параграфов) курсовой работы, объект и предмет исследования, структура (кратко о содержании глав), методологическая основа (перечисляются использованные методы исследования), теоретическая основа (научные труды отечественных и зарубежных ученых и исследователей-практиков). Пример введения представлен ниже в приложении Б.

Первая глава – теоретические аспекты темы (литературный обзор по теме исследования). Обязательным  является наличие  ссылок на лит. источники.        Ссылки  могут  быть  постраничными  и  концевыми (в квадратных скобках № источника по списку  без указания номера страницы;  после цитаты, записанной  в кавычках, указывается ещё № страницы, например,  [10, с.35]). Если ссылка завершает предложение, то точка ставится после ссылки. 
Вторая глава – практические аспекты темы. Представляет (описывает) результаты проведённых исследований, аналитической  работы,  творческой работы. 

Между главами должна быть логическая связь. В конце каждой главы целесообразно делать краткие выводы по содержанию. 
В заключении  представляются основные выводы по теме исследования; решённые практические и теоретические задачи, достигнутые цели;  предложения по исследуемой проблематике.

Список использованных источников может  включать: 
1. Законодательные акты - нормативная база по конкретным вопросам, статистическая  информация и инструкции. Они в списке литературы должны фигурировать первыми.

2. Базовые источники - учебники и учебные пособия, монографии

3. Дополнительные источники - журнальные статьи, публикации в сборниках научных трудов, специальных изданиях, интернет-источники.

В описании литературного источника должны быть указаны все обязательные компоненты (год, место издания, изд-во, объём), которые оформляются согласно Метод. инструкции ЗабГУ (по ГОСТу 7.1–2003, ГОСТу 7.82–2001, ГОСТу 7.32–2001) - МИ-01-02-2018 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Приложения обычно включают: программы (планы, стратегии), дизайн-проекты, таблицы, оформленные результаты исследований, документы разработанного проекта, вырезки из опубликованных печатных работ, сценарии и др. Приложения помещают после списка использованных  источников  в порядке их упоминания в тексте работы. Каждое приложение следует начинать с новой страницы с указанием наверху посередине страницы слова «Приложение» и его обозначения, а под ним в скобках для обязательного приложения пишут слово «обязательное», а для информационного – «справочное».  Приложения обозначают заглавными буквами русского алфавита, начиная с А (за исключением букв Ё, З, Й, О, Ч, Ь, Ы, Ъ), которые приводят после слова «Приложение». Связь основного текста с приложениями осуществляется через ссылки, которые заключаются в круглые скобки  (прил. 1).

Каждое приложение начинается с нового листа, страницы не нумеруются. Приложения не учитываются в общем объёме работы.
Требования к оформлению  текстовой курсовой работы
Текст документа выполняют с использованием компьютера на одной стороне листа белой бумаги формата А4  ГОСТ 9327-60. Гарнитура шрифта основного текста – «Times New Roman». Размер шрифта для основного текста – 14 пт, для таблиц – 12 пт. Междустрочный интервал основного текста – полуторный, цвет шрифта – черный.

Текст следует размещать, соблюдая размеры полей: левое – 30 мм, правое –10 мм, верхнее –20 мм, нижнее –20 мм, абзацный отступ – 1,25 см.

Наименования структурных элементов работы «СОДЕРЖАНИЕ», «ВВЕДЕНИЕ», «ЗАКЛЮЧЕНИЕ», «СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ», «ПРИЛОЖЕНИЕ» служат заголовками структурных элементов текстового документа. Заголовки структурных элементов  работы  располагаются в середине строки без кавычек, точки в конце и печатаются прописными буквами (размер 14 пт), не подчеркивая.

В текстовом документе допускается отдельные слова, формулы, условные знаки, иллюстрации выполнять от руки, используя чертежный шрифт (черной пастой или тушью).

В тексте не допускается сокращение слов, кроме установленного правилами русской орфографии.

Содержание текстового документа и порядок расположения глав должны соответствовать заданию на выполнение работы.

Все листы курсовой работы должны иметь сквозную нумерацию. Нумерация начинается с введения. Номер страницы проставляют в правом нижнем углу листа.

На последнем листе списка использованных источников ставится подпись студента, удостоверяющего, что текст работы выверен, цитаты проверены.

Требования  к оформлению таблиц, рисунков, литературных  источников, ссылок  представлены  в МИ-01-02-2018 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Шаблон титульного  листа представлен в  приложении  В.

Критерии и  шкала оценивания курсовой работы
Критерии оценки курсовой работы: актуальность темы исследования; соответствие содержания работы теме; глубина проработки материала; результативность исследовательской (аналитической, творческой работы); практическая значимость; соответствие оформления курсовой работы  предъявляемым требованиям, сформулированным в методической инструкции «Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации»; самостоятельность и творчество, проявленные в ходе выполнения работы. 

Система оценки курсовой работы соответствует критериальным требованиям:

· «отлично» - все требования выполнены; 

· «хорошо» -  одно или два  из требований не выполнено, но работа соответствует поставленным  задачам,  проявлен     творческий    подход  к  раскрытию темы;

· «удовлетворительно» - курсовая работа  не отвечает поставленным целям, но проявлен творческий подход  к  раскрытию темы, представлен большой объём  практической работы; курсовая работа выполнена небрежно;

· «неудовлетворительно» - курсовая работа  не отвечает предъявляемым требованиям

Форма промежуточного контроля  

Зачёт
Перечень примерных вопросов для подготовки к зачёту:
1. Художественно-публицистические жанры периодической печати.
2. Очерк как художественно-публицистический жанр периодической печати.
3. Виды журналистских очерков.
4. Создание журналистского очерка.
5. Эссе как  художественно-публицистический жанр периодической печати.
6. Отличительные особенности художественно-публицистической  рецензии.
7. Фельетон и памфлет как художественно-публицистические жанры периодической печати.
8. Пародия и сатирический комментарий как художественно-публицистические жанры периодической печати.
9. Житейская история, легенда, эпитафия  как художественно-публицистические жанры периодической печати.
10. Фоторепортаж как художественно-публицистический  жанр.

11. Телерепортаж как художественно-публицистический  жанр.

12.  Жанры телевизионной журналистики.

13.  Создание телевизионной информационной программы.

14. Создание телевизионного  аналитического интервью.

15. Создание  телевизионных шоу-программ на политические темы.  

16. Жанры радиожурналистики.

17.  Создание информационной радиопрограммы.

18. Создание аналитической радиопрограммы.

19. Жанры интернет-журналистики.

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература

1. Бакулев  Г. П. Массовая коммуникация. Западные теории и концепции : учеб. пособие / Бакулев Геннадий Петрович. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва : Аспект Пресс, 2010. – 192 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Сержантова  И. Б. Массовые коммуникации и медиакультура / И. Б. Сержантова. – Чита : ЧитГУ, 2009. – 148 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Алексеева М. И. Средства массовой информации России. [Электронный ресурс] / М. И. Алексеева, Л. Д. Болотова, Е. Л. Вартанова. – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2011. – 391 с. – Режим доступа: ttp://e.lanbook.com/book/69086 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

4. Основы медиабизнеса: Учебник для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 400 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68801 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

5. Колесниченко А. В. Техника и технология СМИ. Подготовка текстов: учебник и практикум для академического бакалавриата / А. В. Колесниченко. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 292 с. (ЭБ «Юрайт»)

Дополнительная литература 
1. Головлева Е. Л. Массовые коммуникации и медиапланирование : учеб. пособие / Е. Л. Головлева. – Москва : Академический Проект, 2009 : Деловая книга. – 352 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Романов А. А. Массовые коммуникации : учеб. пособие / А. А. Романов, Г. А. Васильев. – Москва : Вузовский учебник, 2009. – 236 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Алексеева А. О. Интернет-СМИ: Теория и практика: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] / А. О. Алексеева, Е. Л. Вартанова, Л. А. Круглова, Н. Г. Лосева. – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2013. – 348 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68827 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
4. Вирен Г. Современные медиа: Приемы информационных войн: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2013. – 126 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68804 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
5. Чумиков А. Н. Коммуникационные кампании: Учебное пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 160 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68864 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
6. Познин В. Ф. Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Ф. Познин. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 362 с. (ЭБ « Юрайт»)

7. Павлова В. С. Лингвистические  особенности  дискурса  наружной рекламы  как современной массовой коммуникации // Интерпретация текста: лингвистический, литературоведческий и методический аспекты: Материалы VI международной научно-практической конференции  (Чита, 6-7 декабря 2013) – Чита: ЗабГУ, 2013. – С.  107-111(eLIBRARY.RU)
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б
(справочное)

ВВЕДЕНИЕ

Правильная организация процессов создания и распространения  печатных СМИ на сегодняшний день является актуальной проблемой. Это обусловлено тем,  что издание коммуникативно эффективных СМИ требует активного внедрения современных производственных технологий, цифровизации производства, реализации потенциала интернет-пространства в распространении изданий. В этой связи представляет интерес положительная  практика создания и распространения газеты «Перспектива» как печатного средства массовой информации. На основании вышесказанного можно говорить об актуальности темы курсовой работы.

Объектом исследования в курсовой работе являются печатные средства массовой информации. Предмет исследования – создание и распространение  печатных средств массовой информации (на примере газеты  «Перспектива»). 
Цели курсовой работы: рассмотреть теоретические и технологические аспекты печатных средств массовой информации, изучить практику создания и распространения печатных средств массовой информации (на примере газеты «Перспектива»).

Задачи курсовой работы:

· рассмотреть коммуникационные особенности печатных СМИ;

· изучить процесс  создания печатного средства массовой информации;

· описать современные технологии распространения печатных СМИ;

· дать краткую характеристику газете «Перспектива»;

· разработать проект номера газеты «Перспектива» как средства массовой информации;

· охарактеризовать технологии производства и распространения газеты «Перспектива».

Структура курсовой работы включает: введение, основную часть (две главы), заключение, список использованных источников и приложения.​

В первой главе раскрываются теоретические и технологические основы  процессов создания и распространения печатных средств массовой информации. Во второй главе представляется исследуемая газета «Перспектива», анализируется практика  создания и  распространения  газеты «Перспектива», описывается авторский проект номера газеты «Перспектива».

Методологической основой курсовой работы стали труды отечественных и зарубежных специалистов, изучающих основы массовой коммуникации (Е.Л. Головлева), основы теории коммуникации (Ф. И.  Шарков), социологию массовых коммуникаций (И.Д. Фомичева).

В рамках темы курсовой работы были применены следующие методы исследования: контент-анализ, комплексный анализ, метод аналогии, анализ и синтез существующих понятий, обобщение, модульное проектирование, графический дизайн, компьютерная вёрстка.

Практическая значимость курсовой работы: применение теоретических  знаний на практике,  исследование  современных технологий  производства и распространения печатных  СМИ. 
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