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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  5 семестр.
Форма текущего контроля в семестре – экзамен 
Краткое содержание курса

Разделы и темы.
1. PR как наука. Определения PR. История PR в России и в мире. PR и общественное мнение.
2. Взаимосвязь маркетинга, рекламы и PR. Общность и различие целей, методов, технологий. PR как социальное явление.

3. ПР-обращение, его основные особенности. Структура обращения.

Слоган. Построение текста PR -сообщения.
4. Формулирование СО в современном мире. Структура СО.
5. Планирование и проведение PR -кампаний. Бюджет,

эффективность рекламной кампании.

6.Критерии определений PR в системе коммуникаций Требования к

специалисту по СО и рекламе.

7. Определение кризиса. Работа PR -службы в кризисной ситуации.

Противодействие кризису.

8. Работа со СМИ. Выбор целевой аудитории. Медиапланирование.

9. Законодательство основы PR. Этические кодексы, хартии,

соглашения в рекламной и PR -практике.

Семестр 5

Форма промежуточного контроля  

Экзамен
Перечень примерных вопросов для подготовки к зачету.
1. Сущность, содержание и принципы паблик рилейшнз.

2. Предмет, цели и основные задачи паблик рилейшенз.

3. Основные виды паблик рилейшнз.

4. Формы и способы PR-деятельности. Модели паблик рилейшнз.

5. Исторические предпосылки формирования PR.

6. Условия формирования деятельности по связям с общественностью в

России.

7. Российское законодательство и управление общественными связями.

8. Роль международных профессиональных сообществ в разработке

профессиональных стандартов по PR.

9. Российский кодекс этических принципов связей с общественностью.

10. Правовые условия управления PR в организации.

11. Этические нормы, которые необходимо учитывать в работе по связям с общественностью.

12. Процесс коммуникации и его элементы.

13. Основные модели коммуникаций. Интегрированные социальные

коммуникации.

14. Управление коммуникативными процессами.

15. Информация в процессе коммуникации. Коммуникация в PRдеятельности.
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Преподаватель ___________ Литвинова Любовь Васильевна 
подпись
Заведующий кафедрой ___________ Ерофеева Ирина Викторовна
подпись
� Если установочные материалы для студентов с полным сроком обучения не отличаются от установочных материалов для студентов с сокращенным сроком обучения, то установочные материалы разрабатываются единые.


� Указать для какого срока обучения разработаны установочные материалы.


� Указывается если дисциплина изучается студентами  несколько семестров.
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