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УЧЕБНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

для студентов заочной формы обучения

(с полным сроком обучения, с ускоренным сроком обучения)

по дисциплине «…»

наименование дисциплины (модуля)

для направления подготовки (специальности) 42.03.02 Журналистика – бакалавриат 
Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  … зачетных единиц.
Форма текущего контроля в семестре – контрольная работа, реферат,…
Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП) – есть/нет.

Форма промежуточного контроля в семестре – зачет/дифференцируемый зачет/экзамен
.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
Тема 1. Реклама  - основные понятия. Реклама как процесс. Классификации рекламы.
Тема 2. История возникновения и развития рекламы, ее современное

состояние. 
Тема 3. Специфика современного мирового и отечественного рынков рекламы.

Тема 4. Средства и виды рекламы. Система каналов рекламы. Реклама в прессе, на радио, на телевидении.
Тема 5. Реклама в интернете, наружная реклама. Коммуникация на местах продаж.

Тема 6. Особенности социальной и политической рекламы.
Тема 7. Проблемы эффективности рекламы и методы ее измерения.

Целевая аудитория рекламы.

Тема 8. Творческие аспекты рекламы. Технологии рекламы. 

Тема 9. Язык и стиль рекламы.

Тема 10. Рекламное агентство как субъект рекламного рынка. Специфика, функции.

Тема 7. Рекламная кампания. Рекламная деятельность как процесс: Рекламное сообщение. 

Семестр 1

Форма текущего контроля 

Контрольная работа №___
Контрольная работы выполняется в виде (реферата, эссе, теста, расчетно-графического задания и т.д.)

Рекомендации по определению варианта, задания для выполнения контрольной работы, методические рекомендации по выполнению заданий.
Форма промежуточного контроля  

Зачет
Экзамен
Перечень примерных вопросов для подготовки к экзамену.
1. Понятие и виды рекламы. Понятие и происхождение термина «реклама».  Классификация рекламы.

2. История развития рекламы. Зарождение рекламы. 
3. Развитие рекламы в России и на мировом рынке. 
4. Средства и виды рекламы. Классификация средств рекламы.

5. Печатная реклама. Характеристика печатной рекламы. Виды печатной 

рекламной продукции.
6. Реклама в прессе. Характеристика рекламы в прессе. Особенности рекламы в прессе.
7. Теле - и радиореклама. Характеристика теле - и радиорекламы. Ограничения в теле - и радиорекламе.
8. Наружная реклама. Понятие и виды наружной рекламы. Требования к 

наружной рекламе. Особенности распространения наружной рекламы.

9. Реклама на транспорте. Виды рекламы на транспорте. Преимущества и недостатки.

10. Коммуникация на местах продаж.

11. Социальная реклама, особенности создания.

12. Политическая реклама.

13. Целевая аудитория рекламы. Методы измерения эффективности рекламы.
11. Интернет-реклама. Интернет как рекламоноситель. Баннер. 
12. Рекламное агентство. Специфика. Функции. 

13. Рекламная кампания. Понятие, специфика. 
Оформление письменной работы согласно МИ-01-02-2018 

Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература
1. Печатные издания:

1.1. Хапенков, Владимир Николаевич. Организация рекламной деятельности : учеб. пособие / Хапенков Владимир Николаевич, Сагинова Ольга Витальевна, Федюнин Дмитрий Валерьевич. - 4-е изд., стер. - Москва : Академия, 2008. - 240 с. - *. - ISBN 978-5-7695-5207-6 : 210-00.
1.2. Чабанюк, Т.А. Теория и практика рекламы: учеб. пособие / Т.А. Чабанюк. – Комсомольск-на
Амуре: ФГБОУ ВПО «КнАГТУ», 2013. – 62

2. Издания из ЭБС:

2.1. Селезнева, Лариса Васильевна. Подготовка рекламного и рг-текста : Учебное пособие / Селезнева Лариса Васильевна; Селезнева Л.В. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 159. - (Университеты России). - ISBN 978-5-534-04084-5:55.69
Дополнительная литература 

1. Печатные издания:

1.1 Павлова, В.С. Креативная реклама: методология, технологии, графический дизайн : учеб. пособие / В. С. Павлова. - Чита : ЗабГУ, 2015. - 159 с. - ISBN 978-5-9293-1375-2 : 159-00.
1.2. Ульяновский А.В. Мифодизайн в рекламе: учеб. пособие СПб.: филологический факультет СПбГУ, 2011. 

1.3. Ульяновский А.В. Современные рекламные технологии: учебное пособие / А.В. Ульяновский. СПб., 2011.

2. Издания из ЭБС:

2.1. Жильцова, Ольга Николаевна. Рекламная деятельность : Учебник и практикум / Жильцова Ольга Николаевна; Жильцова О.Н., Синяева И.М., Жильцов Д.А. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 233. - (Бакалавр и магистр. Академический курс). - ISBN 978-5-9916-9889-4 : 76.99.
2.2. Енина, Лидия Владимировна. Практика журналистского общения : Учебное пособие / Енина Лидия Владимировна; Енина Л.В., Зыков В.Ф. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 75. - (Университеты России). - ISBN 978-5-534-03679-4 : 18.84.

2.3. Мясникова, Марина Александровна. Практика профессионального медиаобразования Учебное пособие / Мясникова Марина Александровна; Мясникова М.А. - М. : Издательство Юрайт, 2017. -179. - (Образовательный процесс). - ISBN 978-5-534-02625-2 : 62.24.
2.4. Иншакова, Н.Г. Рекламный и пиар-текст: Основы редактирования: учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] : учеб. пособие —Электрон. дан. — М. : Аспект Пресс, 2014. — 256 с.

2.5. Основы медиабизнеса: Учебник для студентов вузов. [Электронный ресурс] : учеб. — Электрон. дан. — М. : Аспект Пресс, 2014. — 400 с.

Преподаватель ___________ ФИО
подпись
Заведующий кафедрой ___________ ФИО

подпись
� Если установочные материалы для студентов с полным сроком обучения не отличаются от установочных материалов для студентов с сокращенным сроком обучения, то установочные материалы разрабатываются единые.


� Указать для какого срока обучения разработаны установочные материалы.


� Нужное выбрать. Если дисциплина изучается несколько семестров, то можно сделать установочные материалы для каждого семестра отдельно либо прописать для каждого семестра форму контроля.


� Указывается если дисциплина изучается студентами  несколько семестров.


� Необходимо описать в каком виде должна быть выполнена контрольная работа, для предоставления преподавателю во время сессии или в указанные сроки.
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