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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  108 часов, 3 зачетные единицы.
Форма промежуточного контроля в семестре – зачет.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем дисциплины (модуля).
1. Функционально-организационные принципы построения отдела по связям с общественностью;
2. Квалификационные характеристики и профессиональные требования к должностям специалистов отдела связей с общественностью;

3. Организационно-правовой статус PR-службы в организации;
4. Экономическое положение PR-службы в организации;
5. Планирование, программирование и подготовка концепции работы PR-службы.
Семестр 8
Форма текущего контроля 
Вопросы к зачету по дисциплине «Организация работы отделов рекламы и связи с общественностью» (для заочников)

1. Перечислите общие направления деятельности отделов по связям с общественностью. Охарактеризуйте каждое из них. Приведите примеры. 

2. Укажите место отдела по связям с общественностью в структуре организации. Какой по вашему мнению наиболее оптимальный вариант. Докажите. 

3. Детализируйте направления деятельности пресс-службы государственного органа власти. Чем она будет отличаться от работы подобного подразделения в коммерческой организации. 

4. Объясните смысл проведения мониторинга СМИ и социальных сетей. Примеры.

5. Что такое корпоративный стиль. Примеры. 

6. Для чего проводится изучение общественного мнения. Примеры.

7. Внутренние и внешние направления деятельности отдела по связям с общественностью. Цель, задачи и функции. Примеры.

8. Цель проведения благотворительных мероприятий, социальных акций. Примеры. 

9. Негативные и позитивные моменты перевода функций отдела по связям с общественностью на аутсорсинг. 

10. Составление плана работы отдела по связям с общественностью: долгосрочный, средне- и краткосрочный. 

11. Перечислите основные должности и функциональные обязанности отдела по связям с общественностью. Примеры. 

12.  Квалификационные характеристики и профессиональные требования к кандидату на должность начальника отдела по связям с общественностью. Какими личными качествами должен обладать кандидат на такую должность. Опишите идеального начальника отдела. 

13. Квалификационные характеристики и профессиональные требования к кандидату на должность специалиста по созданию и распространению оперативной информации.

14. Квалификационные характеристики и профессиональные требования к кандидату на должность менеджера по работе со СМИ.

15. Квалификационные характеристики и профессиональные требования к кандидату на должность журналиста. 

16. Квалификационные характеристики и профессиональные требования к кандидату на должность спичрайтера.

17. Квалификационные характеристики и профессиональные требования к кандидату на должность любого PR-специалиста.

18. Основные положения о PR-подразделении. Цели, задачи, принципы функционирования отдела, определение общей PR-политики и т.д. 

19. Формирование PR-бюджета. Различие в подходах к его формированию между коммерческими, государственными структурами и PR-агентствами.

20. Основные принципы формирования информационной политики организации. 
Оформление письменной работы согласно МИ-01-02-2018 

Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература
Печатные издания

1. Павлова, Вера Степановна. Технологические особенности современной рекламы : учеб. пособие / Павлова Вера Степановна, Топоркова Елена Павловна. - Чита : ЗабГУ, 2012. - 105 с. - ISBN 978-5-9293-0790-4 : 82-00.

2. Павлова, В.С. Креативная реклама: методология, технологии, графический дизайн : учеб. пособие / В. С. Павлова. - Чита : ЗабГУ, 2015. - 159 с. - ISBN 978-5-9293-1375-2 : 159-00.

3. Макова, О.И. Политическая реклама: теория и практика : учеб. пособие / О. И. Макова. - Чита : ЗабГУ, 2015. - 111 с. - ISBN 978-5-9293-1496-4 : 109-00.

4. Лиханова, Виктория Валерьевна. Реклама в туризме : учеб. пособие / Лиханова Виктория Валерьевна. - Чита : ЗабГУ, 2015. - 172 с. - ISBN 978-5-9293-1458-2 : 172-00.

5. Реклама: язык, речь, общение : учеб. пособие / А. А. Алипова [и др.]; под ред. О.Я. Гойхмана, В.М. Лейчика. - Москва : Инфра-М, 2010. - 288 с. - (Высшее образование). - ISBN 978-5-16-003389-1 : 216-36. 

Издания из ЭБС

 Дополнительная литература

Печатные издания

1. Викентьев, Игорь Леонардович. Приемы рекламы и PUBLIC RELATIONS.

Программы-консультанты: 446 примеров, 200 учебных задач, 21 практическое

приложение. 8-е изд. доп. / Викентьев Игорь Леонардович. - Санкт-Петербург : Триз-Шанс : Бизнес-Пресса, 2007. - 406 с. - ISBN 5-8110-0114-2 : 266-00.

2. Инновационные технологии рекламы и PR : II Всероссийская научно-практическая конференция "Инновационные технологии рекламы и PR". - Чита : ЗабГУ, 2014. - 76 с. - ISBN 978-5-9293-0973-1 : 64-00.

3. Кутлалиев, Асхат. Эффективность рекламы / Кутлалиев Асхат, Попов Алексей. - Москва : Эксмо, 2005. - 416с. - (Профессиональные издания для бизнеса). – ISBN 155=699-10796-7 : 260-00.

4. Рекламный дискурс и рекламный текст : моногр. - Москва : Флинта, 2011 : Наука. - 296 с. - ISBN 978-5-9765-1112-5. - ISBN 978-5-02-037667-0 : 262-30.

5. Кутлалиев, Асхат. Эффективность рекламы / Кутлалиев Асхат, Попов Алексей. - Москва : Эксмо, 2006. - 416с. - (Профессиональные издания для бизнеса). - ISBN 5-699-10796-7 : 380-00. 
Издания из ЭБС
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 

ЭБС «Троицкий мост»; Договор № 223 П/17-121. www.trmost.ru

ЭБС «Лань»; Договор № 223/17-28. www.e.lanbook.ru

ЭБС «Юрайт»; Договор № 223/17-27. www.biblio-online.ru

ЭБС «Консультант студента»; Договор № 223/17-12. www.studentlibrary.ru

ЭБС «Университетская библиотека онлайн»; Договор № 204-11/15/223/16-7

www.biblioclub.ru 
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