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по дисциплине «Правовое регулирование связей с общественностью и рекламы»
Профиль – Реклама и связи с общественностью в государственных и бизнес-структурах
для направления подготовки (специальности) 42.03.01 – Реклама и связи с общественностью 
Общая трудоемкость дисциплины (модуля) – 72 часа, 2 зачетные единицы.
Форма текущего контроля – контрольная работа. 
Форма промежуточного контроля в семестре – зачет/ экзамен.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем дисциплины (модуля).
Раздел 1. Правовое регулирование отношений в сфере массовой информации:
1.1. Правовое регулирование информационных отношений, возникающих при производстве, распространении и потреблении массовой информации;

1.2. Освещение деятельности органов государственной власти средствами массовой информации. 
1.3. Закон «О СМИ» - основные положения;

1.4. Особенности взаимодействия со средствами массовой информации.
Раздел 2. Основные положения нормативно-правовых актов, регулирующих оборот рекламы:
2.1. Закон «О рекламе» - основные положения;

2.2. Закон «О защите прав потребителей» - основные положения. 
Раздел 3. Правовое регулирование рекламы:
3.1. Оборот отдельных видов рекламы – особенности;

3.2. Ненадлежащая реклама. Ответственность за нарушение законодательства в рекламной и информационной сфере. 

3.3. Средства индивидуализации. Определения, сфера применения. 
Семестр 5 
Форма текущего контроля 

Контрольная работа № 1 
Темы: 

- Правовой режим распространения информации СМИ и пресс-службами;

- Особенности взаимодействия со средствами массовой информации согласно Закону «О СМИ»;

- Виды тайн. Ограничение на распространение информации с ограниченным доступом. Ответственность за нарушение законодательства. 

- Особенности регулирования информационных отношений, возникающих при производстве, распространении и потреблении массовой информации. 

- Освещение деятельности органов государственной власти СМИ.

Контрольная работы выполняется в виде реферата. 
Рекомендации:

Контрольная работа оформляется согласно общим требованиям подготовки курсовых работ. Объем – 15-20 страниц, обязательно наличие судебной практики, ссылок на примеры. Для подготовки и подбора судебной практики необходимо пользоваться информационно-правовыми системами – «Гарант», «КонсультантПлюс», а также интернет-системами – https://sudact.ru/ и другими. Для подготовки теоретической части - https://www.elibrary.ru. 

Форма промежуточного контроля  

Вопросы к зачету:
1. Международные правовые акты, регулирующие деятельность СМИ.

2. Конституционные нормы, гарантирующие правовое положение журналистов и свободу массовой информации. 

3. Понятие массово-информационного права. Основные НПА, регулирующие деятельность СМИ.

4. Основные положения Закона О СМИ.

5. Основные субъекты Закона О СМИ. 

6. Массовая информация. Свобода массовой информации. Определение, сфера действия. Ограничение свободы массовой информации. 

7. Определение цензуры согласно Закону О СМИ. Условия допустимости цензуры (ФКЗ «О чрезвычайном положении»). 

8. Охрана частной жизни гражданина. Охрана изображения гражданина. При каких условиях возможно преодоление данных ограничений. Уголовная ответственность.

9. Государственный интерес. Публичный интерес. Общественный интерес. Определения. 

10. ФЗ «О государственной тайне». Определение государственной тайны. Субъекты гостайны. Ответственность за разглашение гостайны. 

11. ФЗ «О коммерческой тайне». Какие сведения не относятся к коммерческой тайне. 

12. Правовой статус журналиста. 

13. Авторское право журналиста. 

14. Ответственность за воспрепятствование деятельности журналиста. 

15. Злоупотребление правами журналиста. 

16. Право на ответ и право на опровержение – сходство, различия. 

17. Порядок опровержения. 

18. Запрос информации. Отказ и отсрочка в предоставлении информации. Обеспечение конфиденциальности информации. 

19. Виды СМИ. 

20. Определение сетевого издания. 

21. Определение информационного агентства. 

22. Определение специализированного СМИ. 
23. Правовой статус пресс-секретаря. 
Вопросы к экзамену: 

1. Общая характеристика закона «О рекламе»: сфера применения, субъектно-объектный состав, основные положения. Ответственность за нарушение данного НПА. 

2. Определение рекламы, ее отличие от информации, новости. Социальная реклама. 

3. Общие требования к рекламе. Понятие добросовестности и достоверности. Что запрещено использовать в рекламе. 
4. Как защищаются права несовершеннолетних рекламным законодательством. 

5. Реклама каких товаров, работ, услуг не допускается. 

6. Сроки хранения рекламных материалов. 

7. Реклама в телепрограммах и телепередачах, в периодических печатных изданиях, при кино- и видеообслуживании. Особенности.

8. Наружная реклама, рекламная конструкция – что это?

9. Реклама алкогольной продукции. Особенности. 

10. Реклама лекарственных средств, медицинских изделий, медицинских услуг, методов профилактики, диагностики, лечения и медицинской реабилитации, методов народной медицины. 

11. Общая характеристика закона «О защите прав потребителей»: сфера применения, субъектно-объектный состав, основные положения.

12. Средство индивидуализации – определение. Виды средств индивидуализации. 

13. Товарный знак: определение, правообладатель, регистрация, срок действия исключительного права.

14. Наименование места происхождения товара: определение, правообладатель, регистрация, срок действия исключительного права.

15. Фирменное наименование: определение, правообладатель, регистрация, срок действия исключительного права.

16. Коммерческое обозначение: определение, правообладатель, регистрация, срок действия исключительного права.

17. Основные положения Закона «О защите прав потребителей».

18. Регулирование рекламы в сети Интернет

Оформление письменной работы согласно МИ-01-02-2018 

Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

1. Основная литература

1.1. Печатные издания

1. Иванова, Дарья Ивановна. Правовое обеспечение работы пресс-службы / Иванова Дарья Ивановна. - Москва : УНЦ ДО, 2009. - 232с. - ISBN 978-5-88800-337-4 : 160-00.

2. Основы рекламы: учебное пособие / А.В. Костина, Э.Ф. Макаревич, О.И. Карпухин. - М. : КноРус, 2017. - 408 с. - Для бакалавров. - ISBN 978-5-406-05892-3. – Электронное издание. - ЭБС Book.ru {электронный ресурс} - URL: https://www.book.ru/book/926744

2. Издания из ЭБС

2.1. Сальникова, Л.С. Современные коммуникационные технологии в бизнесе: Учебник для студентов вузов. [Электронный ресурс] : учеб. — Электрон. дан. — М. : Аспект Пресс, 2015. — 296 с. — Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68862 — Загл. с экрана.

2.2. Чумиков, А.Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, бренд: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] : учеб. пособие — Электрон. дан. — М. : Аспект Пресс, 2014. — 159 с. — Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68866 — Загл. с экрана.

2.3. Чумиков, А.Н. Антикризисные коммуникации. [Электронный ресурс] : учеб. пособие — Электрон. дан. — М. : Аспект Пресс, 2013. — 172 с. — Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/69083 — Загл. с экрана.

2.4. Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2017. — 233 с. — (Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4.

3. Дополнительная литература

3.1. Печатные издания

3.1.1. Проблемы гражданского общества и правового государства : сб. стат. материалов. Вып. 20 / сост. Б.Д. Семашкин. - Чита : ЗабГУ, 2014. - 201 с. - ISBN 978-5-9293-1266-3 : 201-00.

4. Издания из ЭБС

4.1. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

4.1.1. ЭБС «Университетская библиотека онлайн»;www.biblioclub.ru/

4.1.2. ЭБС «Лань»; www.e.lanbook.ru

4.1.3. ЭБС «Юрайт»; www.biblio-online.ru

4.1.4. ЭБС «Консультант студента»; www.studentlibrary.ru

4.1.5. Справочная правовая система ГАРАНТ (интернет-версия): http://www.garant.ru

4.1.6. Фонд защиты гласности. URL: www.gdf.ru

4.1.7. European Journalism Centre. URL: www.ejc.nl

5. Перечень программного обеспечения
Программное обеспечение общего назначения: ОС Microsoft Windows, Microsoft Office, ABBYY FineReader, ESET NOD32 Smart Security Business Edition, Foxit Reader, АИБС "МегаПро"
Преподаватель ___________ ФИО
подпись
Заведующий кафедрой ___________ ФИО

подпись
� Если установочные материалы для студентов с полным сроком обучения не отличаются от установочных материалов для студентов с сокращенным сроком обучения, то установочные материалы разрабатываются единые.


� Указать для какого срока обучения разработаны установочные материалы.
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