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Общая трудоемкость дисциплины 72 часа, 2 зачетные единицы

Форма текущего контроля в семестре – контрольная работа
Курсовая работа – нет

Форма промежуточного контроля в семестре – зачет
Краткое содержание курса

1.
Понятие речевого манипулирования. Природа речевого манипулирования

2.
Речевое манипулирование как вид психолингвистического воздействия

3.
Предпосылки речевого манипулирования

4.
Приемы речевого манипулирования

5.
Инструменты речевого манипулирования

6.
Технологии речевого манипулирования

7.
Способы защиты от агрессивного речевого воздействия.

8.
Манипуляции и контрманипуляции

Семестр 1
Контрольная работа 

(задания составлены на основе учебного пособия О.С. Иссерс «Речевое воздействие» см. Иссерс О.С. Речевое воздействие: учеб. пособие. М: Издательство «ФЛИНТА». 224 с.)

1. Определите, какие потребности эксплуатируются в рекламе следующих товаров:

Чай « Ахмад» - секрет хорошего настроения.

«Затейница». Готовь с выдумкой (макароны).

Ford. Символ Вашего превосходства.

Летайте уверенно (Авиакомпания  Air-Astana).

Клиент – Самая Важная Персона (Московский индустриальный банк).

Родные скажут спасибо (растительное масло « Милора»).

Для своих любимых (соки и нектары « Любимый сад»).

С нами красота вечна (студия красоты « Аквамарин»)

Gillette: лучше для мужчины нет.

2. Какие товары рекламируют с помощью слоганов, опирающихся на потребности самосохранения? Продолжите фразу.

Это защищает ваши зубы.

Живите без боли.

Вас замучило пятно?

Для мужчин, которые побеждают не только в спорте.

Не ладится бизнес?

Замерзаешь?

3. Какой вывод может «вытащить» адресат из текста рекламы для интеллектуалов:

Автомобиль «Крайслер Вайпер»: Мест не более, чем для двоих. Вообще нет места для багажа. Нет боковых окон. Нет внешних дверных ручек. Нет зеркала заднего вида. Цвет только красный. И мы еще имеем наглость просить за него 215 тысяч баксов.

4. Логика абсурда или наглая аналогия – двигатели сегодняшней рекламы. Основной потребитель – слабый «противник». По аналогии составьте свои рекламные слоганы: Зачем совать голову в духовку, когда есть обычный фен? Ножницы – не защита от шума (изображена девушка, которая пытается отрезать себе ухо)! Поставь смартокно «ШУМ-А-НЕТ».
5. Найдите логическую ошибку в рекламе: Земля вращается вокруг солнца. Доказано Галилеем. Надежная бытовая техника существует. Доказано «Занусси».

6. Какие предпосылки лежат в основе примеров:

«Тот, кто убивает из удовольствия – садист. Тот, кто убивает за вознаграждение – киллер.  Тот, кто совмещает в себе эти два признака, идеальный солдат».

 У нас на предприятии две проблемы…

- Дураки и дороги?

- Нет! Плохая транспортная ситуация и слабый менеджмент.

7. Объясните появление новых слов и выражений, какие слова они заменили и почему?

Бойфренд, нецелевое расходование бюджетных средств, дамский автомобиль, социальное пособие.

Вопросы к зачету по дисциплине

1. «Речевое воздействие», «речевая манипуляция», «речевая агрессия» – различие понятий.
2. Речевое манипулирование как лингвистическая дисциплина.
3. Природа речевого манипулирования.
4. Технологии речевого манипулирования.
5. Инструменты речевого манипулирования.
6. Приемы речевого манипулирования.
7. Предпосылки речевого манипулирования.
8. Языковое манипулирование как вид речевого манипулирования.
9. Речевое манипулирование в электронных СМИ.
10. Речевое манипулирование в печатных СМИ.
11. Речевое манипулирование в рекламе.
12.  Специфика текстов массовой коммуникации.

13. Речевое манипулирование в бытовой сфере.
14. Речевое манипулирование в обучении.
15. Тропы как изобразительно-выразительные средства и их использование.

16. Риторические фигуры как изобразительно-выразительные средства и их использование.

17. Сферы речевых манипуляций.

18. Речевые стратегии.

19. Способы защиты от агрессивного речевого воздействия.

20. Элементарные способы речевого манипулирования и контрманипуляции.
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
Основная литература

1. Голуб И. Б. Стилистика русского языка: учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Журналистика» / И. Б. Голуб. 11-е изд. М.: Айрис-Пресс, 2010. 441 с. 1 экз.

2. Киселева Л.А. Вопросы теории речевого воздействия. Л., 1978.

3. Роль языка в средствах массовой коммуникации. М., 1986.

4. Язык и моделирование социального взаимодействия. М., 1987.

5. Доценко Е.Л. Психология манипуляции. М., 1997.

6. Морозова И. Слагая слоганы. М., 1998.

7. Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии двадцатого века. М., 1999.

8. Чалдини Р. Психология влияния. 3-е международное издание. М. СПб, 1999.

9. Пирогова Ю.К. и др. Рекламный текст: семиотика и лингвистика. М., 2000.

10. Добросклонская Т.Г. Язык средств массовой информации. М.: КДУ, 2012. 5 экз.

11. Язык средств массовой информации: учебное пособие / МГУ им. М.В. Ломоносова; под ред. М. Н. Володиной. М.: Академический проект: Альма Матер, 2008. 758 с. 6 экз.

Дополнительная литература 

1. Валгина Н.С. Активные процессы в современном русском языке: Учебн. пособие для студ. вузов. М.: Логос, 2001. 304 с. 5 экз.
2. Голуб И.Б. Русский язык и культура речи: учебник для студентов / И.Б. Голуб. М.: Логос, 2009. 343 с. 4 экз.

3. Добросклонская Т.Г. Медиалингвистика. Системный подход к изучению языка СМИ: учебное пособие. М.: Флинта, 2008. – 264 с. 5 экз. 

4. Киселев А.Г. Теория и практика массовой информации. Подготовка и создание медиатекста. - Спб., 2011. 5 экз.

5. Костомаров В.Г. Языковой вкус эпохи: из наблюдений над речевой практикой масс-медиа / В.Г. Костомаров. 3-е изд., испр. и доп. СПб.: Златоуст, 1999. 320 с. 1 экз.

6. Лисоченко О.В. Риторика для журналистов: прецедентность в языке и в речи: учебн. пособие для студентов, обучающихся по специальностям 031001 «Филология» и 030601 «Журналистика» / О. В. Лисоченко; отв. ред. Л.В. Поповская. Ростов н/Д.: Феникс, 2007. 318 с. 6 экз.

7. Петрова Н.Е., Рацибурская Л.В. Язык современных СМИ: средства речевой агрессии. М.: Флинта, Наука, 2010. 5 экз.

8. Сиротинина О.Б. Всё, что нужно знать о русской речи: пособие для эффективного общения / О.Б. Сиротинина. 2-е изд., перераб. и доп. М.: ЛИБРОКОМ, 2010. 218 с. 5 экз.

9. Сметанина С.И. Медиа-текст в системе культуры: динамические процессы в языке и стиле журналистики конца XX века / С. И. Сметанина. СПб.: Изд-во Михайлова В.А., 2002. 382 с. 10 экз.

10. Сметанина С.И. Литературное редактирование: для журналистов и специалистов по связям с общественностью / С. И. Сметанина. СПб.: Изд-во Михайлова В.А., 2003. 251 с. 3 экз.

11. Солганик Г.Я. Стилистика современного русского языка и культура речи: учебн. пособие / Г.Я. Солганик, Т.С. Дроняева. 4-е изд., испр. М.: Академия, 2007. 251 с. 8 экз.

12. Чичерина Н.В. Медиатекст как средство формирования медиаграмотности у студентов языковых факультетов. ЛКИ, 2009. 5 экз. (заказ).

13. Язык современной публицистики: сборник статей / сост. Г. Я. Солганик. 3-е изд. - М.: Флинта: Наука, 2008. 230 с. 5 экз.

Собственные учебные пособия

1. Русский язык и культура речи: нормы современного русского литературного языка: учебно-методическое пособие для студентов / Щурина Ю.В. [и др.]; под общ. ред. Е.О. Филинковой, Ю.В. Щуриной. Чита: Забайкал. гос. гум.-пед. ун-т, 2011. 181 с. 4 экз.

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 

1. Электронный образовательный ресурс по дисциплине. http://soul.zabspu.ru/moodle/cours. (электронная библиотека университета).

2. Русские словари – http://www.slovari.ru
3. Онлайн словари. Коллекция онлайн словарей – http://www.dict.t-mm.ru 

4. Сайт по русскому языку – http://rulinquistic.ru
5. Система дистанционного обучения «Веди» – http://vedi.aesc.msu.ru
6. Справочно-информационный портал ГРАМОТА.РУ – русский язык для всех. http://www.gramota.ru  

Базы данных информационно-справочные и поисковые системы

Интернет-ресурсы:

	№ п/п
	Название сайта
	Электронный адрес

	1
	«Русский язык» - ГРАМОТА РУ
	http://www.gramota.ru

	2
	Владимир Даль. Проект портала Philolog.ru
	http://www.philolog.ru/dahl

	3
	Культура письменной речи
	http://www.gramma.ru

	4
	МедиаЛингва: электронные словари, лингвистические технологии
	http://www.medialingua.ru

	5
	Национальный корпус русского языка: информационно-справочная система
	http://www.ruscorpora.ru

	6
	Проект «Русские словари»
	http://www.slovari.ru

	7
	Русский филологический портал Philology.ru
	http://www.philology.ru

	8
	Русский язык и культура речи: электронный учебник
	http://www.ido.rudn.ru/ffec/rlang-index.html

	9
	Сайт «Вавилонская башня». Русские словари и морфология
	http://starling.rinet.ru

	10
	Словари и энциклопедии на «Академике»
	http://dic.academic.ru

	11
	Cловари русского языка
	http://www.speakrus.ru/dict

	12
	Словопедия: русские толковые словари
	http://www.slovopedia.com

	13
	Учебник по орфографии и пунктуации
	http://www.naexamen.ru/gram

	14
	Фонд «Русский мир»
	http://www.russkiymir.ru

	15
	ЕГЭ по русскому языку: электронный репетитор
	http://www.rus-ege.com

	16
	Конкурс «Русский Медвежонок – языкознание для всех»
	http://www.rm.kirov.ru

	17
	Портал русского языка «ЯРУС»
	http://yarus.aspu.ru


Электронный образовательный ресурс по дисциплине (электронная библиотека ЗабГУ).

Преподаватель                                           Ю.В. Биктимирова, к.филол. наук, доцент

Заведующий кафедрой                                     Ю.В. Щурина, к.филол. наук, доцент
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