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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  5 зачетных единиц.
Форма текущего контроля в семестрах – контрольная работа, творческий проект

Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП) – нет.

Форма промежуточного контроля в семестрах – зачёт, экзамен.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
Раздел 1. Технологии рекламы

Тема 1. Понятие и сущность  рекламы. Организационные основы рекламного процесса, рекламной деятельности

Тема 2. Технологический процесс создания  и распространения рекламы

Тема 3. Психотехнологии  рекламы. Социально-психологические основы рекламы

Тема 4. Технологии формирования рекламного обращения

Тема 5. Технологии производства и распространения  разных видов рекламы

Раздел 2. Технологические аспекты  брендинга

Тема 1. Понятие и сущность бренда. Классификация  брендов. 

Тема 2. Технологический процесс создания бренда.

Тема 3. Понятие и сущность брендинга.
Тема 4. Технологии брендинга.
Семестр первый (осенний)
Форма текущего контроля 

В межсессионный период студенты работают самостоятельно над освоением теоретического материала первого раздела дисциплины и одновременно выполняют контрольную работу в сроки, предусмотренные учебным планом (в первом семестре).
Контрольная работа № 1
Контрольная работа выполняется в виде развёрнутых ответов на два теоретических вопроса  и  выполненного практического задания.
Контрольная работа должна показать умение студента кратко и точно отвечать на поставленные по теме вопросы, находить, систематизировать и использовать необходимый для ответа материал. Ответы должны быть полными по существу и краткими по форме.

Контрольная работа составлена в 70 вариантах. Вариант контрольной работы определяется по таблице в зависимости от двух последних цифр номера зачётной книжки.

В приведённой ниже таблице по вертикали размещены цифры от 0 до 9, каждая из которых − предпоследняя цифра номера зачётной книжки. По горизонтали также размещены цифры от 0 до 9, каждая из которых – последняя цифра номера зачётной книжки студента.

Пересечение вертикальной и горизонтальной линий определяет номера вопросов контрольной работы.
Таблица выбора варианта 
	Предпоследняя

цифра номера

зачётной книжки
	Последняя цифра номера зачётной книжки
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Контрольная работа,  выполненная  по неправильно выбранному варианту, а также написанная небрежно, неразборчивым почерком, возвращается без проверки. Значение имеет правильное оформление контрольной работы. Оформление письменной работы согласно МИ 4.2-5/47-01-2013 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Студенты, не выполнившие контрольную работу, к зачёту и итоговому экзамену по дисциплине не допускаются.

Задания для выполнения  контрольной работы №1
Теоретические вопросы

1. Понятие и сущность, цели и задачи, функции современной  рекламы.

2. Роль рекламы в общественной жизни, в коммерции, экономике.

3. Тенденции развития российского рынка рекламы.
4. Тенденции развития мирового рынка рекламы.
5. Классификация рекламы. Концептуальные  особенности разных видов рекламы.
6. Коммуникационные характеристики рекламы.
7. Организационные основы рекламного процесса, рекламной деятельности. Участники рекламного процесса.
8. Положительные и отрицательные стороны рекламы.

9. Общественное регулирование рекламы.

10. Этические нормы рекламы.
11. Нормативно-правовое регулирование рекламного процесса.
12. Система правового регулирования рекламы.  ФЗ РФ «О рекламе».
13. Технологический процесс создания  и распространения рекламы.

14. Социально-психологические основы рекламы.

15. Уровни психологического воздействия в рекламе.

16. Психология рекламы. Психологические механизмы гештальтпсихологии.
17. Психология рекламы. Психологические механизмы бихевиоризма.
18. Психология рекламы. Психологические механизмы НЛП (нейролингвистического   программирования).
19. Общие  психологические приемы  рекламы.
20. Рекламное обращение: понятие, особенности, требования к формированию.

21. Модели рекламного обращения.
22. Технологии формирования рекламного обращения.

23. Содержание и структура рекламного обращения.
24. Вербальные компоненты рекламного обращения.
25. Невербальные компоненты рекламного обращения.
26. Шрифтовое  оформление рекламного обращения.
27. Художественное оформление рекламного обращения.
28. Иллюстрирование рекламных обращений.

29. Цвет в рекламе.  Выбор цветового решения рекламного обращения.
30. Художественно-изобразительные средства видеорекламы.
31. Художественно-изобразительные средства аудиорекламы.
32. Художественные и коммуникационные особенности интернет-рекламы.
33. Технологические особенности создания  рекламного текста. 
34. Структура рекламного текста. 

35. Подготовительный этап технологического процесса создания разных видов рекламы.
36. Технологии производства и распространения  разных видов рекламы.

37. Технологии  производства и распространения печатной  рекламной  продукции.

38. Технологические особенности разноформатной наружной рекламы.
39. Технологии  световой, электронной и  транспортной рекламы.

40. Технологии радиорекламы и телерекламы.
41. Технологии компьютеризированной рекламы.
42. Преимущества и недостатки основных средств распространения рекламы.

43. Выбор средств распространения рекламы.

44. Организация рекламной деятельности предприятия, учреждения.

45. Организация и проведение рекламных кампаний.

Практические задания
46. Изучить и проанализировать организацию рекламной деятельности конкретного предприятия (организации, учреждения).
47. Разработать развёрнутый план организации и осуществления рекламной деятельности для конкретного предприятия (организации, учреждения).

48. Изучить и проанализировать особенности рекламной кампании  конкретного предприятия (организации, учреждения).
49. Разработать развёрнутый план организации и осуществления рекламной кампании  для конкретного предприятия (организации, учреждения).
50. Охарактеризовать  участников рекламного процесса (на примере конкретной рекламы). Выбранный пример рекламы использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

51. Определить и охарактеризовать  концептуальные  основы конкретной  рекламы (тема, идея, цели, задачи, функции, роль и значение, коммуникационные свойства). Выбранный пример рекламы использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

52. Произвести нормативно-правовую  экспертизу образца рекламы. Выбранный пример рекламы использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.
53. Произвести нормативно-этическую  экспертизу образца рекламы. Выбранный пример рекламы использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

54. Произвести психологическую экспертизу конкретной печатной рекламы. Выбранный пример рекламы распечатать и использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

55. Изучить и описать технологические аспекты разных видов  телерекламы. Выбранные примеры рекламы записать на СD(DVD) и использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

56. Изучить и описать технологические аспекты разных видов  радиорекламы. Выбранные примеры рекламы записать на СD(DVD) и использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

57. Изучить и описать технологические аспекты разных видов  внешней (наружной) рекламы. Выбранные примеры рекламы сфотографировать и использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

58. Изучить и описать технологические аспекты разных видов  интернет-рекламы. Выбранные примеры рекламы использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

59. Произвести анализ вербальных компонентов в конкретном рекламном обращении. Выбранный пример рекламы использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

60. Произвести анализ невербальных компонентов в конкретном рекламном обращении. Выбранный пример рекламы использовать в качестве приложения данной  контрольной работы.

61. Разработать, кратко описать и представить в качестве приложения макет рекламного обращения, информирующего о новом товаре конкретного предприятия и  предназначенного для размещения в газете. 

62. Разработать, кратко описать и представить в качестве приложения макет рекламного обращения, информирующего о государственных  услугах конкретного учреждения (ведомства) и предназначенного для размещения на щитовой уличной конструкции. 

63. Разработать, кратко описать и представить в качестве приложения макет рекламного обращения, убеждающего в уникальности рекламируемого продукта.

64. Разработать, кратко описать и представить в качестве приложения макет рекламного обращения, стимулирующего приобретение рекламируемого продукта.

65. Разработать, кратко описать и представить в качестве приложения макет рекламного обращения, информирующего об основных направлениях деятельности  фирмы (организации, учреждения).
66. Разработать с применением психотехнологий, кратко описать и представить в качестве приложения макет рекламного обращения.

67. Написать и представить в качестве приложения сценарий рекламного телеролика для конкретного предприятия (учреждения, ведомства, организации).

68. Написать и представить в качестве приложения сценарий рекламного радиоролика для конкретного предприятия (учреждения, ведомства, организации).

69. Написать и представить в качестве приложения рекламный текст. Кратко описать применённые технологии копирайтинга.
70. Провести  рекламное исследование и оценить коммуникативную эффективность рекламного продукта конкретной фирмы (организации, учреждения).

Методические рекомендации по выполнению заданий
Теоретические вопросы требуют литературного обзора, контент-анализа нормативной, основной и дополнительной литературы, а также периодической печати, конспектов. Ответ должен быть полным и аргументированным. При ответах на вопросы используйте предложенную в конце установочного материала  литературу.

Выполнение практических заданий предполагает применение  сформированных умений и навыков по изучаемой дисциплине. 

При изготовлении макетов рекламы в качестве объектов рекламирования следует выбрать либо конкретное предприятие, либо товары (услуги) этих предприятий. Под макетом понимается законченная композиция рекламного обращения.  Изготовленные макеты могут представлять собой проекты, выполненные с помощью компьютерных программ или с помощью традиционных художественно-изобразительных средств (краски, цветные фломастеры и т.п.).

Представленный макет должен отвечать следующим требованиям: выделен объект рекламы, отвечает поставленным целям рекламы; отвечает конкретным задачам рекламы; творческий  подход  к формированию и оформлению   рекламного обращения  (оптимально использованы цвета, креативность, удачная  композиция, обоснованно использованы художественно-изобразительные средства);  вид рекламы соответствует поставленным  задачам.

Написание  рекламных текстов осуществляется в соответствии с правилами составления рекламных текстов, требованиями шрифтового и иллюстративного оформления текстов, технологиями копирайтинга.

При написании сценариев аудиовизуальной  рекламы следует придерживаться определённых технологических правил производства данных видов рекламы.  

Нормативно-правовая, нормативно-этическая экспертиза предполагает описание результатов исследования, направленного на установление  соответствия (несоответствие) конкретной рекламы  существующим нормам и правилам правого и этического регулирования рекламной деятельности.

Психологическая экспертиза  предполагает описание результатов исследования психологических основ рекламы (правомерность и оптимальность использования психологических механизмов, технологий) 
При составлении развёрнутых планов рекламной деятельности и рекламных кампаний следует дать краткую организационно-экономическую характеристику  конкретного предприятия, назвать объекты рекламного воздействия,  определить цели и задачи стратегического планирования, сформулировать цели и задачи планируемых мероприятий, охарактеризовать тему и основную идею каждого планируемого мероприятия, указать сроки итогового и текущего контроля планируемых мероприятий. Составной частью развёрнутого плана является медиа-план −  график проведения мероприятий и использования медиа-каналов, медиа-средств. 

Исследовательская деятельность осуществляется в соответствии  с методическими требованиями проведения рекламных (маркетинговых) исследований, определённой темой исследования  и сформулированными  целями исследования.

Коммуникативная эффективность рекламного продукта оценивается по следующим параметрам: степень привлечения внимания потенциальных потребителей, яркость и глубина их впечатлений, запоминаемость рекламы. 

Анализ рекламной деятельности предприятия осуществляется по основным направлениям  содержания этого  вида  деятельности.

Форма промежуточного контроля  

Зачет
Перечень примерных вопросов для подготовки к зачету:
1. Понятие, сущность и задачи рекламы.

2. Цели, задачи, функции, коммуникативные особенности   рекламы.

3. Классификация видов рекламы.

4. Организация рекламного процесса.

5. Участники рекламного процесса.

6. Этические  нормы рекламы. Международный и российский кодексы рекламной практики. 
7. Правовое регулирование рекламы. ФЗ РФ «О рекламе».
8. Социально-психологические основы рекламы. 

9. Механизмы воздействия и восприятия рекламы.

10. Уровни психологического воздействия в рекламе.

11. Базовые психотехнологии в производстве рекламы.

12. Психологические приёмы рекламного воздействия.

13. Рекламное обращение: понятие, цели и задачи, функции. 

14. Формирование рекламного обращения.

15. Содержание рекламного обращения.

16. Структура рекламного обращения. 

17. Вербальные компоненты рекламного обращения.

18. Невербальные компоненты рекламного обращения.

19. Шрифтовое оформление рекламного обращения.

20. Художественное оформление рекламного обращения

21. Иллюстрирование рекламных обращений.

22. Декоративные средства оформления рекламного обращения.

23. Цвет в оформлении рекламного обращения.

24. Структура рекламного текста. 

25. Технологические особенности написания  рекламного текста. 

26. Семантика и семиотика рекламного текста.

27. Технологии производства печатной рекламы. 

28. Технологические особенности наружной рекламы.

29. Технологические особенности телерекламы.

30. Технологические особенности радиорекламы.

31. Технологии производства компьютеризированной рекламы
Семестр второй  (весенний)
Форма текущего контроля 

В межсессионный период студенты работают самостоятельно над освоением теоретического материала второго раздела дисциплины и одновременно разрабатывают проект программы создания бренда  в сроки, предусмотренные учебным планом (во втором семестре).
Методические рекомендации по выполнению задания
Проект программы создания бренда  разрабатывается для конкретного предприятия (по выбору студента). Подробно описывается (с указанием сроков) каждый этап создания бренда. Основными этапами процесса создания бренда принято считать: подготовительный этап, проектирование, внедрение  проекта. Создание коммуникативно эффективного бренда  предполагает детальную разработку  коммуникативно привлекательных элементов  и атрибутов бренда, чётко ориентированных на целевые аудитории. В этой связи программа должна содержать приложения, представляющие макеты элементов и носителей фирменного стиля, брендовой упаковки и др. 
Оформление письменной работы согласно МИ 4.2-5/47-01-2013 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Форма промежуточного контроля  

Экзамен

Перечень примерных вопросов для подготовки к экзамену:
1. Подходы к определению понятия  и сущности бренда.  
2. Структура бренда. Структурные компоненты мегабренда. 
3. Отличительные особенности понятий «бренд», «товарный знак», «товарная марка», «торговая марка».
4. Уровни качества бренда.
5. Классификация брендов.
6. Атрибуты бренда и их коммуникативные особенности.
7. Товарный знак как атрибут бренда. Требования к товарным знакам. 
8. Упаковка как атрибут бренда.
9. Имидж как атрибут бренда.
10. Фирменный стиль как атрибут бренда.
11. Этапы процесса формирования бренда.
12. Миссия и философия бренда.

13. Стратегии развития торговой марки.
14. Понятие, цели и функции средств корпоративной идентификации (фирменного стиля, имиджа, бренда).
15. Технологии формирования фирменного стиля.
16. Технологии разработки элементов фирменного стиля.

17. Технологические особенности разработки  товарного знака.
18. Технологические особенности разработки  фирменного слогана, фирменного блока.
19.  Технологии создания  и применения носителей фирменного стиля.

20.  Создание  и применение  презентативных материалов, корпоративных изданий  и других носителей фирменного стиля.
21.  Понятие, сущность и структура  имиджа.
22. Технологии формирования имиджа.

23. Технологический процесс создания имиджа.
24.  Технологии формирования бренда.

25.  Технологический процесс создания бренда.
26.  Признаки устойчивого бренда.
27.  Подходы к пониманию сущности брендинга. 
28.  Технологические особенности  брендинга.
29.  Стратегии брендинга. 

30.  Стратегия центрового позиционирования.
31.  Стратегия дифференцированного позиционирования.
32. Позиционирование в смежной товарной группе.
33. Технологии и средства  брендинга.
34. Управление брендом.

35. Технологии создания и применения бренд-бука.

36.   Технологии   ребрендинга.

37.   Понятие  и сущность ребрендинга.

38.  Особенности технологического процесса ребрендинга.

39.  Современный рекламный процесс.

40.  Нормативно-правовое регулирование рекламы.

41.  Базовые психологические технологии рекламы.

42.   Вербальные компоненты рекламного обращения.

43.  Невербальные компоненты рекламного обращения.

44.  Полиграфические технологии рекламы.

45.  Технологические особенности печатной рекламы.

46.  Допечатный процесс производства  печатной рекламы.

47.  Отделочные технологии печатной рекламы.

48.   Художественно-изобразительные средства рекламы.

49.   Принципы гармоничной композиции рекламного обращения.

50.   Технологические особенности использования иллюстраций                               в производстве рекламы.

51.  Приемы иллюстрирования рекламного обращения.

52.  Технологические особенности производства телевизионной рекламы.

53.  Принципы восприятия телевизионной рекламы.

54.  Выразительные средства телевизионной рекламы.

55.  Результативная рекламная стратегия на телевидении. 

56.  Жанры, формы  и виды телевизионной рекламы.

57.   Преимущества и недостатки телевизионной рекламы.

58.  Основные правила размещения рекламы на телевидении.

59.  Технологии создания телевизионной рекламы.

60.  Принципы создания телевизионной рекламы.

61.  Правила создания телевизионной рекламы.

62.  Позы, жесты, мимика в телевизионной рекламе.

63.  Съемка телевизионной рекламы.

64.  Производство телевизионной рекламы.

65. Технология производства телевизионного рекламного ролика.

66. Съемки телевизионного рекламного ролика.

67. Технологические особенности производства радиорекламы.

68.  Достоинства и недостатки рекламы на радио.

69.  Художественно-технические средства радиорекламы.

70.  Жанры рекламных передач на радио.

71.  Аудитория радиорекламы. 

72.  Правила создания радиорекламы.

73.  Производство радиорекламы.

74.  Размещение рекламы на радио.

75.  Технологии производства компьютеризированной рекламы.

76.  Рекламные  сайты  русского ИНТЕРНЕТа.

77.  Использование новых технологий в рекламном маркетинге.

78.  Технологии производства наружной рекламы.

79.  Технологические особенности печатной, световой и электронной наружной рекламы.

80. Технологии внешней транзитной рекламы.

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература

1. Павлова В. С. Технологические особенности современной рекламы : учеб. пособие / В. С. Павлова, Е. П. Топоркова. – Чита : ЗабГУ , 2012. – 105 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Павлова В.С. Креативная реклама: методология, технологии, графический дизайн: учеб. пособие / В.С. Павлова.–Чита: ЗабГУ, 2015.–159 с.

3. Павлова В. С. Коммуникативный и экономический потенциал бренда: монография / В. С.Павлова, Е. П. Топоркова, В. Е. Чеботарёв. – Чита:                РНиУМЛ ЗабГУ, 2012. – 153 с. (eLIBRARY.RU, ЗабГУ)
4. Сальникова Л. С. Современные коммуникационные технологии в бизнесе: Учебник для студентов вузов. [Электронный ресурс] — Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2015. – 296 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68862 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
5. Чумиков  А. Н. Реклама и связи с общественностью: Имидж, репутация, бренд: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] –  Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 159 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68866 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
6. Gr и лоббизм: теория и технологии : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / В. А. Ачкасова [и др.] ; под ред. В. А. Ачкасовой, И. Е. Минтусова, О. Г. Филатовой. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 315 с.  (ЭБ «Юрайт»)
Дополнительная литература 

1. Головлева Е. Л.Торговая марка: теория и практика управления : учеб.  пособие /  Е. Л. Головлева. - 2-е изд., испр. и доп. – Москва : Аспект Пресс, 2005. – 159 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Ромат  Е. В. Реклама / Е. В. Ромат. - 2-е изд. - Москва ; Санкт-Петербург ; Нижний Новгород : Питер, 2008. – 208 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Павлова В. С. Креативная реклама: методология, технологии, графический дизайн: учеб. пособие / В. С. Павлова. – Чита: ЗабГУ, 2015. – 159 с.  (ЗабГУ «МегаПро»)
4. Чернатони де Лесли, Малькольм М. Д.  Брединг: как создать мощный бренд: учебник / пер с англ. В. Н. Егорова; под ред. Б. Л. Еремина. –  Москва: Юнити-Дана, 2010 . –  559 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
5. Павлова В. С. Инновационные подходы к  разработке современной креативной рекламы // Актуальные проблемы рекламной деятельности: теория и практика: Сборник научных трудов. – Тамбов: ТГУ им. Г.Р. Державина, 2011. – Вып. 3. – С. 132 – 138. (eLIBRARY.RU)

6. Овчаренко А. Н. Основы рекламы: Учебник для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2006. – 495 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68861 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
7. Синяева И. М. Реклама и связи с общественностью : учебник для бакалавров / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 552 с. (ЭБ « Юрайт»)
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 

Студентам обеспечена возможность свободного доступа к фондам учебно-методической литературы и Интернет-ресурсам. Все студенты имеют возможность открытого доступа к вузовской ЭБС на платформе MarcSQL: http://library.zabgu.ru/ (электронный каталог), ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru/ (договор от 11.02.2011 №80-02/11), «Троицкий мост» www.trmost.ru (на оплате), «Лань-Трейд»  e.lanbook.com  (на оплате), ООО «Электронное издательство  «Юрайт»» www.biblio-online.ru (на оплате), «IPRbooks» http://iprbookshop.ru (на оплате), ЭБД РГБ «Диссертации» http://diss.rsl.ru/, научной электронной библиотеке eLibrary http://elibrary.ru/, портал БиблиоРоссика, http://www.bibliorossica.com/, статьи деловых изданий и информагентств http://polpred.com/news/, ЗабГУ МегаПРО электронный каталог http://mpro.zabgu.ru/MegaPro/Web,  к фондам учебно-методической документации в библиотеке университета и библиотеке кафедры международного права и международных связей.
Преподаватель ___________ Павлова В.С.
подпись
Заведующий кафедрой ___________ Гусевская Н.Ю. 
подпись
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