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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  11 зачетных единиц.
Форма текущего контроля в пятом  семестре – контрольная работа.
Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП) – нет.
Форма промежуточного контроля в пятом  семестре –  зачет.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
Раздел 1. Функциональная стилистика

Тема 1. Функциональные стили русского языка 

Развитие и современное состояние стилистики как науки. Коммуникативные качества речи. Функционально-стилевая  и эмоционально-экспрессивная окрашенность языковых средств. Функциональные стили русского языка
 Тема 2. Дискурс  медиатекста
Стиль и дискурс рекламного текста. Стиль и дискурс  PR-текста. Основы копирайтинга. Стиль и дискурс  медиатекста. Сравнительный  анализ стилистики современных газет и журналов.
Семестр пятый (осенний)
Форма текущего контроля 

В межсессионный период студенты работают самостоятельно над освоением теоретического материала первого раздела дисциплины и одновременно выполняют контрольную работу в сроки, предусмотренные учебным планом (в пятом  семестре).
Контрольная работа 

Контрольная работа выполняется в виде развёрнутых ответов на два теоретических вопроса  и  выполненного практического задания.

Контрольная работа должна показать умение студента кратко и точно отвечать на поставленные по теме вопросы, находить, систематизировать и использовать необходимый для ответа материал. Ответы должны быть полными по существу и краткими по форме.

Контрольная работа составлена в 70 вариантах. Вариант контрольной работы определяется по таблице в зависимости от двух последних цифр номера зачётной книжки.

В приведённой ниже таблице по вертикали размещены цифры от 0 до 9, каждая из которых − предпоследняя цифра номера зачётной книжки. По горизонтали также размещены цифры от 0 до 9, каждая из которых – последняя цифра номера зачётной книжки студента.

Пересечение вертикальной и горизонтальной линий определяет номера вопросов контрольной работы.

Таблица выбора варианта 
	Предпоследняя

цифра номера

зачётной книжки
	Последняя цифра номера зачётной книжки


	0
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	
	1

31

52
	2

32

53
	3

33
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35

64
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36
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	8
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	9
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68
	10

41

55

	1
	11

24
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	12
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	13

22

48
	14

20

49
	15

23

46
	16

25

50
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27
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	18
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	18
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	19
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	2
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	4
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	7
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	9
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	10
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	1
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	2
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	4
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	8
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	2
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	5
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56
	14

37

69
	10
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61
	13

29

68


	4
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70
	3
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57
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68

	5
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	18
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	1
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	25
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	1
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60


Контрольная работа,  выполненная  по неправильно выбранному варианту, а также написанная небрежно, неразборчивым почерком, возвращается без проверки. Значение имеет правильное оформление контрольной работы. Оформление письменной работы согласно МИ-01-02-2018 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Студенты, не выполнившие контрольную работу, к экзамену по дисциплине не допускаются.

Задания для выполнения  контрольной работы 

Теоретические вопросы

1. Основные признаки современного русского литературного языка.
2. Формирование  лексической системы русского литературного языка.
3. Коммуникативные качества речи.
4. Нелитературные варианты языка.
5. Нормы современного русского литературного языка.
6. Вариативность норм литературного  русского языка.
7. Формы русского языка.
8. Развитие и современное состояние стилистики как науки.
9. Содержание и задачи стилистики.
10. Функционально-стилевая и эмоционально-экспрессивная окрашенность языковых средств.
11. История функциональных стилей русского языка.
12. Функциональные стили русского языка.
13. Специфика научного стиля.
14. Стилевые особенности официально-делового  стиля.
15. Специфика публицистического стиля.
16. Признаки разговорного стиля.
17. Стилистика художественной речи.  
18. Стилистика рекламного текста. 
19. Классификации стилей рекламных текстов.
20.  Дискурс рекламного текста.
21. Вербальные компоненты дискурса рекламы. 
22. Невербальные компоненты дискурса рекламы. 
23. Рекламный текст как главная коммуникативная составляющая  дискурса рекламы. 

24. Структура рекламного текста. 

25. Коммуникативные,  лексические и синтаксические особенности структурных  элементов рекламного текста.

26. Виды рекламных  текстов.

27. Лексико-семантические приёмы написания  рекламного  текста. 

28.  Основы копирайтинга.
29. Стили   PR-текстов.
30. Стилистические особенности разных видов  PR-статей. 
31. Дискурс  PR-статьи.
32. Вербальные компоненты  дискурса PR-статьи.
33. Невербальные компоненты  дискурса PR-статьи.
34. Дискурс  информационных PR-документов.
35. Стилистика пресс-релиза. 
36. Структура дискурса  пресс-релиза.

37. Понятие, сущность и коммуникативные особенности медиатекста.

38. Стилистика  медиатекста.
39. Стили   медиатекстов.
40. Специфика медиадискурса.
41. Вербальные компоненты  медиадискурса.
42. Невербальные компоненты  медиадискурса.
43. Речевой дискурс.
44. Теория диалога.

45. Стилистика речей и выступлений. 
Практические задания

46. Охарактеризуйте стиль конкретной газетной публикации

47. Охарактеризуйте стиль конкретного научного текста.

48. Охарактеризуйте стиль конкретного художественного текста.

49. Охарактеризуйте стиль конкретного официально-делового  текста. 

50. Напишите новостную заметку и охарактеризуйте её стиль.

51. Напишите деловое письмо и   охарактеризуйте его стиль.
52. Стилистический  анализ материала из  конкретной газеты.
53. Стилистический  анализ материала из  конкретного журнала.

54. Напишите рекламный текст и охарактеризуйте его стиль. 

55. Охарактеризуйте дискурс конкретной рекламной публикации.

56. Охарактеризуйте вербальные компоненты дискурса конкретной рекламы. 

57. Охарактеризуйте невербальные компоненты дискурса конкретной рекламы. 

58. Охарактеризуйте логику и композиционные элементы конкретного  рекламного текста. 

59. Напишите занимательную PR-статью в художественном стиле. 

60. Напишите занимательную PR-статью в публицистическом  стиле. 

61. Напишите пресс-релиз  и охарактеризуйте его стиль.

62. Напишите биографическую справку  и охарактеризуйте её стиль.

63. Охарактеризуйте дискурс конкретной PR-статьи.
64. Охарактеризуйте вербальные компоненты дискурса конкретной PR-статьи.

65. Охарактеризуйте невербальные компоненты дискурса конкретной PR-статьи.

66. Охарактеризуйте  стиль  конкретной PR-статьи.

67. Охарактеризуйте медиадискурс конкретной публикации. 

68. Охарактеризуйте структурные компоненты медиадискурса конкретной публикации

69. Охарактеризуйте  медиадискурс конкретного опубликованного интервью. 

70. Охарактеризуйте  стиль конкретного медиатекста. 

Методические рекомендации по выполнению заданий

Теоретические вопросы требуют литературного обзора, контент-анализа нормативной, основной и дополнительной литературы, а также периодической печати, конспектов. Ответ должен быть полным и аргументированным. При ответах на вопросы используйте предложенную в конце установочного материала  литературу.

Выполнение практических заданий предполагает применение  сформированных умений и навыков по изучаемой дисциплине, создание медиатекстов, отбор образцов коммуникативных средств (газетные публикации, газеты, журналы, скриншот  страницы интернет-издания и т.п.). Исследуемые образцы следует оформить как приложения к курсовой работе. Видеообразцы необходимо  записать на компакт-диск, вложить в файл с листом формата А-4, позволяющем оформить приложение.

Приложения размещаются в конце работы после списка использованной литературы. В тексте контрольной работы на все приложения должны быть даны ссылки. Приложения располагают в порядке ссылок на них в тексте документа.
Каждое приложение следует начинать с новой страницы с указанием наверху посередине страницы слова «Приложение» и его обозначения, а под ним в скобках для обязательного приложения пишут слово «обязательное», а для информационного – «справочное».
Если текст одного приложения расположен на нескольких страницах, над текстом пишут «Продолжение приложения» и указывают его обозначение.
Приложение должно иметь заголовок, который записывают с прописной буквы отдельной строкой, и выравнивается по центру (без абзацного отступа), от текста отделяется интервалом в одну строку.
Приложения обозначают заглавными буквами русского алфавита, начиная с А (за исключением букв Ё, З, Й, О, Ч, Ь, Ы, Ъ), которые приводят после слова «Приложение».
Рисунки, формулы, таблицы, помещаемые в приложении, нумеруют арабскими цифрами в пределах приложения, добавляя перед номером обозначение приложения.
Страницы приложений не нумеруются.

Написание текстов осуществляется в соответствии с правилами их составления и оформления.

Стилистический  анализ конкретной публикации рекомендуется проводить в следующей логической последовательности: стилистические признаки, трактовка (определение) стиля, вид стиля текста, характеристика стилевого исполнения; структура текста, композиционное построение текста,   методы и приёмы, использованные при написании текста;  авторское исполнение текста.
Форма промежуточного контроля  

Зачёт
Перечень примерных вопросов для подготовки к зачёту:
1. Понятие о современном русском литературном языке.

2. Основные признаки современного русского литературного языка.
3. Формирование  лексической системы русского литературного языка.
4. Формы литературного языка.
5. Нелитературные варианты языка.
6. Нормы современного русского литературного языка.

7. Вариативность  нормы русского литературного языка.
8. Типы норм русского литературного языка.
9. Стилистика  русского языка: понятие, задачи, виды, ключевая категория (стиль).
10. Функциональные стили русского языка.
11. Разновидности стилей. 
12. Стили рекламных текстов.

13. Стилистические приёмы в рекламных текстах.

14. Рекламный текст как главная коммуникативная составляющая  дискурса рекламы. 

15. Структура рекламного текста. 

16. Коммуникативные,  лексические и синтаксические особенности структурных  элементов рекламного текста.

17. Виды рекламных  текстов.

18. Лексико-семантические приёмы написания  рекламного  текста. 

19. Невербалика рекламного текста.

20. Синтаксические конструкции рекламного текста.

21. Стилистика и дискурс PR-текста.

22. Дискурс медиатекста.

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература

1. Голуб И. Б.Стилистика русского языка : учеб. пособие / И. Б. Голуб. - 10-е изд. – Москва : Айрис-пресс, 2008. – 448 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Кожина М. Н. Стилистика русского языка : учебник / М. Н. Кожина, Л. Р. Дускаева, В. А. Салимовский. – 2-е изд. – Москва : Флинта : Наука, 2010. – 464 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Русский язык и культура речи : учебник для академического бакалавриата / В. И. Максимов [и др.] ; под ред. В. И. Максимова, А. В. Голубевой. – 3-е изд., перераб. и доп. – М. : Издательство Юрайт, 2016. – 382 с. (ЭБ « Юрайт»)
4. Добросклонская Т. Г. Медиалингвистика: системный подход к изучению языка СМИ (современная английская медиаречь). [Электронный ресурс] — Электрон. дан. – М. : ФЛИНТА, 2014. – 264 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/72760 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
5. Кузьмина Н. А. Современный медиатекст. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : ФЛИНТА, 2014. – 416 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/72767 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
Дополнительная литература 
1. Лыткина О. И. Практическая стилистика русского языка : учеб. пособие / О. И. Лыткина, Л. В. Селезнева, Е. Ю. Скороходова. – Москва : Флинта, 2009 : Наука. – 208 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Руженцева Н. Б. Стилистика и литературное редактирование рекламных и PR-текстов : учеб. пособие / Н. Б. Руженцева. – Москва : Флинта : Наука, 2012. – 184 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Павлова В. С. Лингвистические и коммуникативные особенности текста в дискурсе наружной рекламы // Филологические науки. Вопросы теории и практики. – Тамбов: Грамота, 2013. – № 3. – Ч. 2. – С. 158 – 161 (eLIBRARY.RU)     
4. Иншакова Н. Г. Рекламный и пиар-текст: Основы редактирования: учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 256 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68857 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

5. Рацибурская Л. В. Специфика современного медийного словотворчества. [Электронный ресурс] / Л. В. Рацибурская, Н. А. Самыличева, А. В. Шумилова. – Электрон. дан. – М. : ФЛИНТА, 2015. – 136 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/74636 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
6. Солганик Г. Я. Стилистика текста. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : ФЛИНТА, 2015. – 256 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/74647 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
7. Хорольский В. В. Медийность текстов в средствах массовой коммуникации. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : ФЛИНТА, 2015. – 243 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/72734 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 

Студентам обеспечена возможность свободного доступа к фондам учебно-методической литературы и Интернет-ресурсам. Все студенты имеют возможность открытого доступа к вузовской ЭБС на платформе MarcSQL: http://library.zabgu.ru/ (электронный каталог), ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru/ (договор от 11.02.2011 №80-02/11), «Троицкий мост» www.trmost.ru (на оплате), «Лань-Трейд»  e.lanbook.com  (на оплате), ООО «Электронное издательство  «Юрайт»» www.biblio-online.ru (на оплате), «IPRbooks» http://iprbookshop.ru (на оплате), ЭБД РГБ «Диссертации» http://diss.rsl.ru/, научной электронной библиотеке eLibrary http://elibrary.ru/, портал БиблиоРоссика, http://www.bibliorossica.com/, статьи деловых изданий и информагентств http://polpred.com/news/, ЗабГУ МегаПРО электронный каталог http://mpro.zabgu.ru/MegaPro/Web,  к фондам учебно-методической документации в библиотеке университета и библиотеке кафедры международного права и международных связей.
Преподаватель ___________ Павлова В.С.
подпись
Заведующий кафедрой ___________ Гусевская Н.Ю. 
подпись
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