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Краткое содержание курса

Перечень изучаемых тем дисциплины
Модуль1. История и особенности бренд-менеджмента в России и за рубежом. Основные понятия и характеристики в бренд-менеджменте. 

Модуль2. Экономическая среда бренда. Правовая среда бренда.

Модуль3. Концепции и стратегии управления брендом. 

Модуль4. Практический бренд-менеджмент.

Семестр 3
Форма текущего контроля – контрольная работа
В соответствии с государственным образовательным стандартом и учебным планом студенты заочного обучения выполняют домашнюю контрольную работу по дисциплине «БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ». 

Вопросы и задания контрольной работы разрабатываются профессорско-преподавательским составом кафедры международного права и международных связей. Во время или после окончания установочной сессии каждый из студентов заочного отделения должен получить свой вариант контрольного задания. При этом номер варианта контрольной работы должен соответствовать последней цифре номера зачетной книжки студента. 

Поиск учебной, научной литературы и нормативного материала для выполнения контрольной работы осуществляется студентами самостоятельно. Выполненная контрольная работа должна быть представлена на кафедру международного права и международных связей преподавателю, ведущему дисциплину в начале сессии. Проверку и рецензирование контрольных работ осуществляет преподаватели кафедры.
При получении отрицательного отзыва на выполненную контрольную работу студент оповещается об этом и ему возвращается контрольная работа. При этом студенту необходимо доработать частично или переработать полностью задания контрольной работы с учетом замечаний, отмеченных преподавателем. 

После этого выполненное задание контрольной работы необходимо вновь передать на кафедру (преподавателю) для проверки вместе с предыдущим вариантом контрольной работы и замечаниями рецензента. 

Студенты заочного отделения вправе обращаться за консультациями к преподавателям кафедры международного права и международных связей по любым вопросам, связанным с подготовкой и выполнением заданий контрольной работы.  
Методические рекомендации по выполнению и оформлению контрольной работы
Процесс написания контрольной работы начинается с ознакомления студента с содержанием предложенных теоретических вопросов. На этом этапе от обучающегося требуется подключение знаний по основам методологии исследования, личной позиции к данной теме, настойчивость в достижении цели и профессионализм. Ему предоставляется право самостоятельно определить круг источников исследования и временные рамки.

Домашняя контрольная работа преследует следующие учебно-методические цели:

1. контрольная работа является одним из основных видов самостоятельной учебной работы студентов заочной формы обучения и служит формой контроля за освоением студентом учебного материала по дисциплине, уровнем его знаний, умений и навыков;
2. выполнение контрольной работы способствует формированию у студентов навыков самостоятельной работы с первоисточниками, учебной, научной и специальной литературой, позволяет выработать умения выделять в них главное, анализировать прочитанный материал, делать обобщения и выводы, логично излагать изученное;
3. работа над контрольным заданием позволяет систематизировать, закрепить и расширить знания по учебной дисциплине, повысить не только теоретическую, но и практическую подготовку студентов.

Студент самостоятельно изучает новую изданную литературу по дисциплине (по вопросам варианта контрольной работы), периодические издания и включает ее в список литературы, используемый им при подготовке контрольной работы.

Студенту необходимо творчески осмыслить изученную литературу и изложить содержание контрольной работы самостоятельно. При предварительной проработке вопросов обязательно должны быть использованы конспекты установочных лекций.

При выполнении контрольной работы не допускается дословное переписывание литературы, излагать материал необходимо четко, своими словами. При использовании литературных материалов ссылки на источники обязательны. Цитаты должны оформляться соответствующим образом (подстрочные постраничные примечания – ссылки на использованные источники). Заимствование чужого текста без ссылок расценивается как недобросовестность студента.
Обязательно использование научной литературы (статей из научных журналов) опубликованных не позднее трех лет к моменту написания контрольной работы.

Оформление контрольной работы
В каждом варианте контрольной работы студентам предлагается раскрыть два теоретических вопроса. Структура работы должна соответствовать последовательности этих вопросов. В конце каждого теоретического вопроса необходимо сделать вывод.

Студент самостоятельно составляет план контрольной работы, который должен включать в себя рассматриваемые теоретические вопросы с разбивкой на подвопросы, а также список используемой литературы.

Контрольная работы должна быть вычитана и отредактирована. Она печатается на компьютере на одной стороне стандартного листа формата А-4. Объем контрольной работы составляет 13 - 15 листов. Приложения в общий объем не входят. Допускается представлять таблицы на листах формата не более А-4.

Текст следует печатать через полтора интервала, соблюдая требования делопроизводства, шрифт 14, интервал 1,5. При этом важно соблюдать следующие размеры полей: левое - не менее 30 мм, правое - не менее 10 мм, верхнее - не менее 15 мм, нижнее - не менее 20 мм. Абзац должен быть равен 1,25 см.

Титульный лист следует оформить по образцу (см. Приложение 1). Он должен отражать название учебного заведения, фамилию, имя и отчество исполнителя, должность, научное звание и научную степень преподавателя, обозначение характера работы (контрольная), номер зачетной книжки, а также место и год написания контрольной работы.

Ссылки на литературные источники

При упоминании автора учебника, монографии в контрольной работе следует указать его инициалы и фамилию. Например, как отмечает М.Н. Иванов; по теории Ч.Х. Кули и т.д. В сноске (ссылке), сначала указывается фамилия, а затем инициалы автора (Иванов М.Н., Кули Ч.Х. и т.д.).

При использовании книги, статьи в первый раз в сноске указываются все выходные данные о ней (фамилия и инициалы автора, название, место издания, издательство, год издания, страница). При последующем упоминании того же произведения в сноске достаточно указать фамилию автора, инициалы и страницу источника. Например: Кули Ч.Х. Указанная работа, с. 10.

При использовании журнальной статьи в сноске указывается фамилия и инициалы автора, название статьи, название журнала, год, номер, страница, на которой находится данный текст.

Оформление библиографии

Вся использованная студентом учебная и научная литература, а также нормативные акты и иные правовые документы должны быть изложены в библиографическом списке, который помещается на последней странице контрольной работы.

Библиография оформляется в соответствии с ГОСТом 7.1–2003. Библиографическое описание. Библиографическая запись. Общие требования и правила составления и ГОСТом 7.82–2001. Библиографическая запись. Библиографическое описание электронных ресурсов.

Библиографию целесообразно сгруппировать по разделам.
1. Нормативные правовые акты (по их юридической силе, алфавиту и дате издания).

2. Учебная литература (в алфавитном порядке)

3. Научная литература (в алфавитном порядке).

4. Архивные документы и иные источники (справочные и информационные).
Нумерация библиографического списка – сквозная.

Оформление списка нормативных правовых актов 

В списке литературы указывается полное название правового документа, законодательного акта, дата его принятия, номер, а также название год и номер официального печатного источника, где опубликован данный правовой акт. 

Варианты контрольных работ по дисциплине

Примечание: Напоминаем, что номер варианта контрольной работы должен соответствовать последней цифре номера Вашей зачетной книжки (0 – 10 вариант).

Вариант № 1

Вопрос 1. В чем заключались особенности исторического развития бренд-менеджмента в Западной Европе и Северной Америке.
Вопрос 2. Факторы, влияющие на эффективность управления брендом.
Вариант № 2.

Вопрос 1. Бренды в дореволюционной России.
Вопрос 2. Эмпирическое управление брендом в современных условиях.
Вариант № 3

Вопрос 1. Развитие бренд-менеджмента в России в постсоветский период. Преимущества рыночных отношений в развитии брендов.
Вопрос 2. Проблемы ребрендинга в организациях различных форм собственности.
Вариант № 4

Вопрос 1. Бренд-менеджмент в Советской России.
Вопрос 2. Особенности жизненных циклов зарубежных, общероссийских и региональных брендов.
Вариант № 5

Вопрос 1. Стоимость брендов и объективная потребность её выделения.
Вопрос 2. Обязанности бренд-менеджера в коммерческих и государственных организациях.
Вариант № 6

Вопрос 1. Методы определения стоимости брендов.
Вопрос 2. Практические этапы разработки бренда.

Вариант № 7

Вопрос 1. Ответственность в России за незаконное использование брендов.
Вопрос 2. Современные концепции управления брендом. План управления брендом.
Вариант № 8

Вопрос 1. Регистрация товарных знаков в России.
Вопрос 2. Сущность процесса и стратегические подходы бренд-менеджера в позиционировании брендов.
Вариант № 9

Вопрос 1. Сила бренда.
Вопрос 2. Бренд-лидерство в России и за рубежом.
Вариант № 10

Вопрос 1. Бренд-менеджмент и «Закон о рекламе».
Вопрос 2. Спонсорство в продвижении бренда: плюсы и минусы.
5. Форма промежуточного контроля - экзамен  

Перечень примерных вопросов для подготовки к экзамену

Перечень теоретических вопросов для экзамена:
1. История использования брендов. Первые бренды.

2. Товарный знак, торговая марка, бренд.

3. Виды и преимущества брендов.

4. Отрицательные стороны бренд-менеджмента.

5. Идентичность и индивидуальность бренда.

6. Восприятие и ассоциации бренда.

7. Вербальные и визуальные идентификаторы брендов

8. Стоимость брендов. Сила брендов.
9. Методы оценки стоимости брендов.
10. Фальсификация и имитация брендовой продукции.

11. Виды ответственности за незаконное использование торговой марки.

12. Регистрация товарных знаков в РФ.

13. Управление брендами: понятия и современные направления.

14. Межфункциональный подход в управлении брендом.

15. Традиционное управление брендами.

16. Эмпирическое управление брендами.

17. Позиционирование брендов. 

18. Жизненный цикл бренда. 

19. Ребрендинг и Нейминг.

20. Бренд-билдинг.

21. Продвижение бренда.

22. Роль бренд-менеджера в организации управления брендом.

23. Обязанности бренд-менеджера и корпоративная культура.

24. Планирование в практическом бренд-менеджменте.

25. Практические этапы разработки бренда.

26. Аудит бренда. 

27. Бренд-лидерство. 

28. Сравнительная характеристика отечественных и зарубежных брендов на современном этапе.
29. Законодательства зарубежных стран в защите прав интеллектуальной собственности. 
30. Методы коммуникативного воздействия на бренд. 
31. Организационные структуры управления брендами в различных отраслях и рыночных сегментах. 
32. Понятие, цели и функции рекламы в местах продажи. 
33. ПР-деятельность, спонсорство и событийные акции в бренд-менеджменте. 
34. Проблемы пиратства товарных знаков. 
35. Прямой маркетинг в решении стратегических и оперативных задач бренд-менеджмента. 
36. Размещение бренда в художественном произведении (product placement). 
37. Разработка идентичности бренда. 
38. Роль рекламы в бренд-менеджменте. 
39. Российское законодательство по правам интеллектуальной собственности.
40. Совместный брендинг. 
Перечень практических заданий для экзамена:

1. Дайте характеристику структурным элементам конкретного бренда. 
2. Представьте характеристику атрибутов конкретного бренда.

3. Составьте технологическую характеристику элементам конкретного бренда.

4. Разработайте макет товарного знака для конкретного предприятия.

5. Представьте характеристику логотипа конкретного бренда.

6. Охарактеризуйте товарный знак конкретного предприятия.

7. Охарактеризуйте упаковку конкретного бренда.

8. Разработайте требования работодателей к квалификации соискателей на должность бренд-менеджера.
9. Разработайте и представьте собственный план «Ко брендового» позиционирования бренда.

10.  Разработайте и представьте собственный план параллельного позиционирования бренда.

11. Составьте план действий, которые необходимо осуществить для регистрации товарного знака в России.

12. Разработайте собственный план ребрендинга конкретного бренда.

13. Составьте план действий бренд-менеджера при создании торговой марки.

14. Разработайте собственный план нейминга конкретного бренда

15. Дайте сравнительную характеристику преимуществ двух конкурирующих брендов.

16. Подготовьте план продвижения торговой марки за счет спонсорства.

17. Сравните идентичность и индивидуальность двух конкурирующих брендов.

18. Проанализируйте позиции конкретного бренда в рыночной ситуации.

19. Составьте макет должностной инструкции бренд-менеджера в коммерческой организации.

20. Составьте план действий бренд-менеджера при выявлении стоимости бренда собственного предприятия.
Оформление письменной работы согласно МИ 4.2-5/47-01-2013 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература

Издания из ЭБС

1. Домнин, В. Н. Брендинг : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / В. Н. Домнин. — М. : Издательство Юрайт, 2017. — 411 с. — (Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-02980-2. .– Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/9E6F7ED1-7DC9-4430-93FD-752932089C37 – Загл. с экрана.

2. Карпова, С. В. Брендинг : Учебник и практикум / С. В. Карпова, И.К. Захаренко. - 2-е изд. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 439. - (Бакалавр. Академический курс). - ISBN 978-5-9916-3732-9 : 131.86. – Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/B17812C5-330C-46D5-8080-1365528DED64/brending – Загл. с экрана.

3. Пономарёва, Е. А. Бренд-менеджмент: учебник и практикум для академического бакалавриата / Е. А. Пономарёва. — М. : Издательство Юрайт, 2017. — 341 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9046-1.– Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/172BC42F-8634-4568-889B-F5AEFD8624BC – Загл. с экрана.

Дополнительная литература
Печатные издания
1. Головлева, Е. Л. Торговая марка: теория и практика управления : учеб.  пособие /  Е. Л. Головлева. - 2-е изд., испр. и доп. – Москва : Аспект Пресс, 2005. – 159 с.

2. Павлова, В. С. Креативная реклама: методология, технологии, графический дизайн : учеб. пособие / В.С. Павлова. –  Чита : ЗабГУ, 2015. –  159 с.
Издания из ЭБС

1. Тульчинский, Г. Л. Бренд-менеджмент. Брендинг и работа с персоналом : Учебное пособие / Г.Л. Тульчинский, В.И. Терентьева. - 2-е изд. - Computer data. - М. : Издательство Юрайт, 2018. - 255. - (Авторский учебник). - ISBN 978-5-534-05503-0 : 1000.00. .– Режим доступа: https://biblio-online.ru/book/A49FECB9-B8EE-4736-8714-450457BD2C55/brend-menedzhment-brending-i-rabota-s-personalom  – Загл. с экрана.
        Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы
Электронно-библиотечные системы, с которыми у вуза заключен договор

Образовательные ресурсы:

1. Электронно-библиотечная система «Консультант студента»
http://studentlibrary.ru/ 

2. Электронно-библиотечная система «Юрайт»
http://biblio-online.ru/  

3. Электронно-библиотечная система «Лань»
http://e.lanbook.com/ 

4. Электронно-библиотечная система «Троицкий мост»
http://www.trmost.com/

Научные ресурсы:

1.Научная электронная библиотека Elibrary
http://elibrary.ru/


2.Электронная библиотека диссертаций Российской государственной библиотеки
http://diss.rsl.ru/

Электронные библиотеки, научно-образовательные и справочные ресурсы открытого доступа:

1.Федеральный образовательный портал «Экономика, социология, менеджмент»  http://ecsocman.hse.ru/
2.Библиотека экономической и управленческой литературы http://eup.ru/Catalog/All-All.asp
3.Энциклопедия маркетинга http://marketing.spb.ru/read.htm
4.Библиотека юридической литературы
http://pravo.eup.ru/ 

5.Российская национальная библиотека
http://www.nlr.ru/ 

6.Президентская библиотека им. Б.Н. Ельцина
https://www.prlib.ru/ 

7.Библиотека Российской Академии наук
http://www.rasl.ru/

8.Словари и энциклопедии https://dic.academic.ru/
9.Библиотека Fiction book
http://fictionbook.ru/

10.Библиотекарь.Ру
http://www.bibliotekar.ru/

11.Институт открытого и дистанционного образования
http://www.ode.ru/

12.Электронно-библиотечная система образовательных и просветительских изданий
http://www.iqlib.ru/

13.Электронная библиотека учебников
http://studentam.net/

14.Русская виртуальная библиотека
http://rvb.ru/

15.Информационная система «Единое окно доступа к образовательным ресурсам»
http://window.edu.ru

16.Книгафонд
http://www.knigafond.ru/  

17.Федеральный портал «Российское образование»
http://www.edu.ru

Преподаватель   ___________  А.С. Петров
      подпись
Заведующий кафедрой     ___________ Н.Ю. Гусевская
 подпись

