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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  14 зачетных единиц.
Форма текущего контроля во втором семестре – реферат
Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП) – нет.

Форма промежуточного контроля во втором  семестре –  экзамен.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
Раздел 1. Генезис теории массовых  коммуникаций

Тема 1. Теория  массовой коммуникации. Подходы к определению понятия «массовая коммуникация».

 Тема 2.  Коммуникативные особенности массовой информации.

Раздел 2. Роль СМИ в  организации  массовых коммуникаций
Тема 1.   Инфраструктура и современная типология СМИ. 

Тема 2. Редакции СМИ как организаторы массовых коммуникаций,  массово-информационного процесса.
Семестр второй (весенний)
Форма текущего контроля 

В межсессионный период студенты работают самостоятельно над освоением теоретического материала и одновременно выполняют реферат на одну из представленных ниже тем в сроки, предусмотренные учебным планом (во втором семестре).
 Темы рефератов 
1. Генезис теории  массовой коммуникации.

2. Дожурналистский  опыт массовой коммуникации.

3. Массовая коммуникация как социальный институт.

4. Базовые аспекты теории массовой информации. 

5. Социальные свойства массовой информации.

6. Роль массовой информации в формировании массового сознания.

7. История информационных служб.
8. Государственные и негосударственные информационные агентства.
9. Влияние СМИ на массовое сознание.

10. Российское информационное пространство.

11. Международное информационное пространство.

12. Организация  массово-информационных  потоков.

13. Современные информационные войны.

14. Организационные и технологические основы массово-информационного процесса.

15. Редакции СМИ как организаторы массово-информационного процесса.

16. Личность в сфере влияния СМИ.

17. Информационная   деятельность  пресс-служб.
18. Механизмы  менеджмента  новостей.

19. Этические основы «спина».

20. Роль и значение корпоративных изданий в  организации массовых коммуникаций.

Методические указания по выполнению реферативных работ

Реферат (от лат. сообщаю) - краткое изложение в письменном виде или в форме публичного доклада содер​жания научного труда, литературы по теме. Это са​мостоятельная научно-исследовательская работа студен​та, где раскрывается суть исследуемой им проблемы. Из​ложение материала носит проблемно-тематический харак​тер, показываются различные точки зрения, а также собственные взгляды на проблему. Содержание реферата должно быть логично построенным. Объем реферата ко​леблется от 20 до 25 машинописных листов через полу​торный интервал.

Тема реферата выбирается исходя из интересов к про​блеме, которую студент хотел бы проработать, более глу​боко изучить. Перед началом работы над рефератом на​мечается план и определяется база источников. Прежде всего, используется литература, рекомендованная учебной программой, затем список источников расширяется. Не​обходимо использовать специальные журналы, где можно найти новейшую научную информацию.

Структура и оформление реферата
· титульный лист;
· оглавление (содержание);

· введение (раскрывается актуальность темы, ее значи​мость, указываются цель и задачи реферата, дается харак​теристика используемой литературы);

· основная часть (разделы основной части раскрывают отдельные проблемы и логически являются продолжением друг друга);

· заключение (подводятся итоги или дается обобщен​ный вывод по теме реферата, даются рекомендации);

· список литературы.

Критерии оценки рефератов

•
соответствие теме;

•
глубина переработки материалов;

•
самостоятельность в осмыслении материала;

•
правильность и полнота использования источников;

•
оформление реферата.

По усмотрению преподавателя рефераты могут быть представлены на семинарах, практических занятиях, а также может быть использовано индивидуальное собеседование преподавателя и студента.

Образец оглавления реферата

ВВЕДЕНИЕ
…………………… стр.

1 Теоретические основы национальной безопасности государства ……                           

1.1 Роль и место национальной безопасности в системе                  международной безопасности  …………………………………………...                                
1.2 Концепция и государственная стратегия национальной                   безопасности России………………………………………………………….                                           

2
Законодательно-правовое обеспечение национальной безопасности России …………………………………………………………………………                    

2.1 Основные документы, регламентирующие обеспечение 
национальной безопасности России…………………………………………                          
2.2 Государственная деятельность по обеспечению национальной безопасности России …………………………………………………………                                
ЗАКЛЮЧЕНИЕ……………………………………………………………….
                                 

СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ ………………………..                                   

ПРИЛОЖЕНИЯ 
……………………….                                 

Форма промежуточного контроля  

Экзамен
Перечень примерных вопросов для подготовки к экзамену:
1. Массовая информация (МИ): понятие, отличительная  особенность, структура, общественная значимость. 

2. Три уровня понимания термина «массовая информация».

3. Массовое сознание: понятие, сущность, структура,  формирование.

4. Цели и особенности воздействия на массовое сознание средствами МИ.

5. Роль и значение массовой информации в современном обществе.

6. Виды  общественных  потребностей, удовлетворяемых МИ.  

7.  Социальные свойства МИ.

8. Формы  МИ. 

9. Функции  МИ. 

10. Массово-информационные потоки.

11. Информационное пространство (информационное поле). Единое  информационное пространство.

12. Ограничения  информационного пространства. 

13. Массово-информационный процесс.

14. Взаимодействие текста с аудиторией.

15. Качественная и количественная характеристика МИ.

16.  Ценность и востребованность  МИ.

17.  Содержание и предназначение  ФЗ РФ «О СМИ». Роль ФЗ РФ «О СМИ» в правовом регулировании МИ. 

18.  Редакции СМИ как организаторы массово-информационного процесса. 

19.  Информационная деятельность пресс-служб.

20.  Взаимодействие  пресс-служб со СМИ.

21.  Менеджмент новостей. 

22.  Механизмы управления новостной информацией.

23.   Роль и значение корпоративных изданий в управлении МИ. 

24.  Коммуникативные и технологические особенности корпоративных изданий.

25. Особенности типов и видов корпоративных изданий. 

26.  Функции и формы корпоративных изданий. 

Оформление письменной работы согласно МИ 4.2-5/47-01-2013 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература

1. Бакулев  Г. П. Массовая коммуникация. Западные теории и концепции : учеб. пособие / Бакулев Геннадий Петрович. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва : Аспект Пресс, 2010. – 192 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Сержантова  И. Б. Массовые коммуникации и медиакультура / И. Б. Сержантова. – Чита : ЧитГУ, 2009. – 148 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Алексеева М. И. Средства массовой информации России. [Электронный ресурс] / М. И. Алексеева, Л. Д. Болотова, Е. Л. Вартанова. – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2011. – 391 с. – Режим доступа: ttp://e.lanbook.com/book/69086 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

4. Основы медиабизнеса: Учебник для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 400 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68801 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

5. Колесниченко А. В. Техника и технология СМИ. Подготовка текстов: учебник и практикум для академического бакалавриата / А. В. Колесниченко. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 292 с. (ЭБ «Юрайт»)

Дополнительная литература 

1. Головлева Е. Л. Массовые коммуникации и медиапланирование : учеб. пособие / Е. Л. Головлева. – Москва : Академический Проект, 2009 : Деловая книга. – 352 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Романов А. А. Массовые коммуникации : учеб. пособие / А. А. Романов, Г. А. Васильев. – Москва : Вузовский учебник, 2009. – 236 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Алексеева А. О. Интернет-СМИ: Теория и практика: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] / А. О. Алексеева, Е. Л. Вартанова, Л. А. Круглова, Н. Г. Лосева. – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2013. – 348 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68827 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
4. Вирен Г. Современные медиа: Приемы информационных войн: Учеб. пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2013. – 126 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68804 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
5. Чумиков А. Н. Коммуникационные кампании: Учебное пособие для студентов вузов. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – М. : Аспект Пресс, 2014. – 160 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/68864 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
6. Познин В. Ф. Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Ф. Познин. – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 362 с. (ЭБ « Юрайт»)

7. Павлова В. С. Лингвистические  особенности  дискурса  наружной рекламы  как современной массовой коммуникации // Интерпретация текста: лингвистический, литературоведческий и методический аспекты: Материалы VI международной научно-практической конференции  (Чита, 6-7 декабря 2013) – Чита: ЗабГУ, 2013. – С.  107-111(eLIBRARY.RU)
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 

Студентам обеспечена возможность свободного доступа к фондам учебно-методической литературы и Интернет-ресурсам. Все студенты имеют возможность открытого доступа к вузовской ЭБС на платформе MarcSQL: http://library.zabgu.ru/ (электронный каталог), ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru/ (договор от 11.02.2011 №80-02/11), «Троицкий мост» www.trmost.ru (на оплате), «Лань-Трейд»  e.lanbook.com  (на оплате), ООО «Электронное издательство  «Юрайт»» www.biblio-online.ru (на оплате), «IPRbooks» http://iprbookshop.ru (на оплате), ЭБД РГБ «Диссертации» http://diss.rsl.ru/, научной электронной библиотеке eLibrary http://elibrary.ru/, портал БиблиоРоссика, http://www.bibliorossica.com/, статьи деловых изданий и информагентств http://polpred.com/news/, ЗабГУ МегаПРО электронный каталог http://mpro.zabgu.ru/MegaPro/Web,  к фондам учебно-методической документации в библиотеке университета и библиотеке кафедры международного права и международных связей.
Преподаватель ___________ Павлова В.С.
подпись
Заведующий кафедрой ___________ Гусевская Н.Ю. 
подпись
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