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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) –  2 зачетных единицы.
Форма текущего контроля в третьем семестре  –  контрольная работа 

Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП) – нет.

Форма промежуточного контроля в  третьем семестре – зачёт.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
Раздел 1. Основы графического дизайна в рекламе
Тема 1. Понятие и сущность графического дизайна  в рекламе. 
Тема 2. Стилевые решения  в графическом дизайне рекламы.

Раздел 2. Средства графического дизайна в рекламе
Тема 1. Графические знаки и средства их выразительности. 

Тема 2. Композиционные решения в графическом дизайне рекламы.

Раздел 3. Дизайн-проектирование  в  рекламе

Тема 1. Дизайн-проектирование  как процесс   графического  дизайна рекламы.
Тема 2. Модульное дизайн-проектирование. Создание модульной сетки.
Семестр третий (осенний)
Форма текущего контроля 

В межсессионный период студенты работают самостоятельно над освоением теоретического материала разделов дисциплины и одновременно выполняют контрольную работу в сроки, предусмотренные учебным планом (в третьем семестре).
Контрольная работа 
Контрольная работа выполняется в виде дизайн-проекта носителя рекламы и его развёрнутого описания.
Контрольная работа должна показать умение студента находить, систематизировать и использовать необходимый для выполнения задания материал. 
Студенты, не выполнившие контрольную работу, к зачёту по дисциплине не допускаются.

Задание для выполнения  контрольной работы 
Разработать дизайн-проект носителя рекламы для конкретного предприятия (организации, учреждения). Объектом рекламы  могут стать как предприятие, так и его продукция. Содержание и структура рекламного обращения – на выбор студента. 
Методические рекомендации по выполнению задания
Создание дизайн-проекта предполагает максимальное использование выразительных средств графики,  а также  методов, приёмов и средств графического дизайна, компьютерной вёрстки. 

Создание дизайн-проекта возможно на основе одного из методов  дизайн-проектирования: прототипное дизайн-проектирование объектов; модульное дизайн-проектирование (на основе модульной сетки);  проектирование, ориентированное на визуальное восприятие информации. 
Графический дизайн рекламного обращения предусматривает:

- выбор  стилевого решения;

- выбор графических знаков и средств их выразительности;

- выбор вида композиции и средств выразительности композиции;

- выбор вида композиционного построения и приёмов композиционной организации.

Созданный дизайн-проект должен отвечать принципам композиции  и, соответственно, принципам графического дизайна: целесообразность, целостность, доминанта, соподчиненность, соразмерность,  равновесие, единство.
Дизайн-проект  требует распечатки и представления в качестве приложения к описанию  этого дизайн-проекта. 
В описании  дизайн-проекта необходимо обосновать все принятые в ходе дизайн-проектирования решения: выбор метода дизайн-проектирования, выбор  стилевого решения,  выбор графических знаков и средств их выразительности,  выбор вида композиции и средств выразительности композиции, выбор вида композиционного построения и приёмов композиционной организации. Описать коммуникационные возможности предлагаемого  носителя рекламы.

Оформление письменной части работы согласно МИ-01-02-2018  Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Форма промежуточного контроля  

Зачёт 
Перечень примерных вопросов для подготовки к зачёту:
1. Основные понятия и определения дизайна.

2. Графический дизайн: понятие, принципы, функции.

3. Оформительские стили  в графическом дизайне рекламы. 

4. Графическое искусство: сущность, разновидности графики, применение графики в экономике на современном этапе. 

5. Промышленная графика: сущность, значение, задачи, зарождение  фирменного стиля.  

6. Пиктография. Применение пиктограмм на современном этапе развития рекламы. 

7. Форма  как объект дизайна. 

8. Характеристика первичных элементов формы.

9. Принципы художественного формообразования.

10. Психология цвета в рекламе.

11. Цвет в формообразовании рекламных средств. 

12. Принципы применения цвета в графическом дизайне рекламы. 

13. Использование  графических  знаков в  дизайне  рекламы. 

14. Характеристика средств выразительности графических знаков. 

15. Использование  вариаций графических знаков в дизайне  рекламы. 

16. Характеристика средств выразительности вариаций графических  знаков.

17. Композиционное построение  рекламного  обращения.

18. Особенности композиционных вариаций в графическом дизайне рекламы.

19. Средства композиционного построения. 

20. Прототипное дизайн-проектирование. 

21. Модульная система дизайн-проектирования. 

22. Дизайн-проектирование рекламного образа. 

23. Проектирование, ориентированное на визуальное восприятие информации.

24. Рекламный образ как система представления о товаре (объекте рекламы). 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература

1. Ковешникова  Н. А. Дизайн: история и теория : учеб. пособие / Н. А. Ковешникова. – 3-е изд., стер. – Москва : Омега-Л, 2007. – 224 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
2. Лин М. В. Современный дизайн. Пошаговое руководство : техника рисования во всех видах дизайна: от эскиза до реального проекта / М. В. Лин. – Москва : АСТ : Астрель, 2012. – 201 с.  (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Овчинникова Р. Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического проектирования : учеб. пособие / Р. Ю. Овчинникова; под ред. Л. М. Дмитриевой. – Москва : ЮНИТИ, 2010. – 271 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
4. Павлова В. С. Креативная реклама: методология, технологии, графический дизайн: учеб. пособие / В. С. Павлова. – Чита: ЗабГУ, 2015. – 159 с.  (ЗабГУ «МегаПро»)
5. Зорин  Л. Н. Эстамп. Руководство по графическим и печатным техникам + DVD. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – СПб. : Лань, Планета музыки, 2017. – 100 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/90845 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»).

Дополнительная литература 

1. Бакушинский  А. В. Линейная перспектива в искусстве и зрительном восприятии реального пространства. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – СПб. : Лань, Планета музыки, 2016. – 64 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/75533 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)

2. Яцюк О. Г. Основы графического дизайна на базе компьютерных технологий / О. Г. Яцюк. – Санкт-Петербург : БХВ-Петербург, 2004. – 240 с. (ЗабГУ «МегаПро»)
3. Муртазина С. А. История графического дизайна и рекламы: учебное пособие. [Электронный ресурс] / С. А. Муртазина, В. В. Хамматова. – Электрон. дан. – Казань : КНИТУ, 2013. – 124 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/73273 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
4. Омельяненко Е. В. Цветоведение и колористика. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – СПб. : Лань, Планета музыки, 2017. – 104 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/92657 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
5. Павлова В. С. Инновационные подходы к  разработке современной креативной рекламы // Актуальные проблемы рекламной деятельности: теория и практика: Сборник научных трудов. – Тамбов: ТГУ им. Г.Р. Державина, 2011. – Вып. 3. – С. 132 – 138. (eLIBRARY.RU)
6. Павлова В. С. Возможности применения принципов и технологий семиотики  в графическом дизайне рекламы // Вестник ЗабГУ. – Чита: ЗабГУ, 2013. –  № 3 (94). – С. 59-65. (eLIBRARY.RU, ЗабГУ «МегаПро»)

7. Паранюшкин  Р. В. Композиция. Теория и практика изобразительного искусства: Учебное пособие. [Электронный ресурс] – Электрон. дан. – СПб. : Лань, Планета музыки, 2017. – 100 с. – Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/91844 – Загл. с экрана. (ЭБС «Лань»)
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 

Студентам обеспечена возможность свободного доступа к фондам учебно-методической литературы и Интернет-ресурсам. Все студенты имеют возможность открытого доступа к вузовской ЭБС на платформе MarcSQL: http://library.zabgu.ru/ (электронный каталог), ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru/ (договор от 11.02.2011 №80-02/11), «Троицкий мост» www.trmost.ru (на оплате), «Лань-Трейд»  e.lanbook.com  (на оплате), ООО «Электронное издательство  «Юрайт»» www.biblio-online.ru (на оплате), «IPRbooks» http://iprbookshop.ru (на оплате), ЭБД РГБ «Диссертации» http://diss.rsl.ru/, научной электронной библиотеке eLibrary http://elibrary.ru/, портал БиблиоРоссика, http://www.bibliorossica.com/, статьи деловых изданий и информагентств http://polpred.com/news/, ЗабГУ МегаПРО электронный каталог http://mpro.zabgu.ru/MegaPro/Web,  к фондам учебно-методической документации в библиотеке университета и библиотеке кафедры международного права и международных связей.
Преподаватель ___________ Павлова В.С.
подпись
Заведующий кафедрой ___________ Гусевская Н.Ю. 
подпись
PAGE  
6

